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Koblenz startet in den Frühling
Die Stadt stellt sich im neuen Stadtjournal vor – Tolle Veranstaltungen bereichern das kulturelle Leben

Koblenz ist eine ganz besondere
Stadt. Nicht nur, dass die Mosel
und der Rhein der Metropole ein
Gesicht geben. Auch kulturell bie-
tet die Schängelstadt mit zahlrei-
chen Museen, Theatern und Festen
ein buntes Programm das ganze
Jahr über.

Aus diesem Grund bietet die
Rhein-Zeitung in Kooperation mit
dem City- und Stadtmarketing in

dieser Sonderveröffentlichung ei-
nen Überblick über die kommen-
den Veranstaltungen im Frühjahr.
Einer der Höhepunkte ist sicher der
Frühlingszauber mit verkaufsoffe-
nem Sonntag vom 16. bis 18. März,
auf dem zahlreiche Gewerbetrei-
bende, Standbetreiber und Innen-
stadtgeschäfte alles bieten, was
man für den Start in den Frühling
oder das bevorstehende Osterfest

benötigt. Der Frühlingszauber ist
aber auch eine gute Gelegenheit,
auf den Plätzen nicht nur die Stadt,
sondern auch die Menschen ken-
nenzulernen. Weitere Höhepunkte
im Veranstaltungskalender wie et-
wa die Höhner Rockin' Roncalli
Show vom 11. bis 20. Mai finden
Sie, liebe Leser auf den Seiten 17
und 18. Ferner finden Sie im Stadt-
journal viele Tipps zu den Trends in

Sachen Mode, Einrichtung sowie
Ostern. Dabei sind Ihnen auch die
zahlreichen, kompetenten Fachge-
schäfte in allen Bereichen der Stadt
behilflich. Diese sowie die „Quar-
tiere“ der Stadt stellen sich in die-
ser Beilage ebenfalls vor. Weitere
Themen in dieser Ausgabe sind un-
ter anderem die Conlog Baskets so-
wie die Koblenz-App oder ein neu-
es Souvenier.
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Mitmachen und Gutschein
im Wert von 500 Euro gewinnen!

Rechtliche Hinweise zum Gewinnspiel: Teilnahmeberechtigt sind alle Per-
sonen, die das 18. Lebensjahr vollendet haben. Nicht teilnahmeberechtigt sind
Mitarbeiter desMittelrhein-Verlages und dessen Partnerfirmen, einschließlich
Familienangehörige. Der Gewinn kann nicht in bar ausgezahlt werden. Der
Rechtsweg ist ausgeschlossen. Die Gewinnerziehung findet am 26. März 2018
statt. Die Gewinner werden schriftlich und telefonisch benachrichtigt.

Gewinnen Sie bis zum 22. März 2018 einen 500 Euro
Gutschein des Schmuckateliers Heinrich.
Rufen Sie die genannte Hotline an und nennen Sie uns das Lösungswort
des Kreuzworträtsels. Der Gutschein wird unter allen Anrufer mit der richtigen
Lösung verlost.

Rufen Sie jetzt an: 01379/888216
Legion 0,50 Euro/Anruf aus dem dt. Festnetz, ggf. abweichende Preise aus demMobilfunknetz.

Das Deutsche Eck ist wohl der be-
kannteste Platz in Koblenz. Hier
treffen nicht nur Rhein und Mosel
zusammen, sondern auch viele
Menschen, um die Atmosphäre am
Eck zu genießen oder eines der
zahlreichen Feste dort zu feiern.
Foto: Torsten Gauls
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Attraktivität
der Stadt
erhöhen
Was macht eigentlich das
City- und Stadtmarketing

Hauptaufgaben des City- und
Stadtmarketings sind die Erhöhung
der Attraktivität und Erlebbarkeit
der Innenstadt sowie die damit ver-
bundene Steigerung der Aufent-
haltsqualität für Bewohner und Be-
sucher von Koblenz. Weitere Auf-
gabe ist die Förderung in den Be-
reichen Gewerbe, Gastronomie und
Einzelhandel durch die Organisa-
tion von verkaufsfördernden Ver-
anstaltungen oder die Umsetzung
von Marketingmaßnahmen zur
Stabilisierung und Weiterentwick-
lung des Standortes Koblenz. Die
Steigerung der Wettbewerbsfähig-
keit und die Stärkung der Markt-
chancen im innerstädtischen Ver-
gleich spielen hierbei eine wichti-
ge Rolle. City- und Stadtmarketing
fördern Kommunikation und Ko-
operation innerhalb der Stadt, dazu
gehört auch die Abstimmung und
Bündelung aller Aktivitäten sowie
die Zusammenarbeit mit den ver-
schiedenen Werbegemeinschaften.

„Besonders wichtig ist uns aber
auch, uns als ,Kümmerer' um
schnelle unbürokratische Problem-
beseitigung und zeitnahe Informa-
tionen zu bemühen. Eine ständige
Kommunikation und Kooperation

zwischen Einzelhandel, Gastrono-
mie, Handwerk, Dienstleistern und
der Stadt ist zur Erfüllung dieser
Ziele erforderlich“, erklärt der Ge-
schäftsführer des Stadtmarketings
Frederik Wenz. Das Stadtmarke-
ting bearbeitet Aufgaben in Ko-
operation mit anderen Treibern der
Stadtentwicklung und kann sie
keinesfalls allein lösen. Es ist keine
städtische „Überorganisation“, die
additiv zu den Fachbereichen ar-
beitet; es fungiert im Idealfall als
Motor und Moderator im Prozess
der Weiterentwicklung der Stadt
aus der Sicht ihrer Anspruchs-
gruppen und mit ihnen. Diese Auf-
gabe ist nur zu erfüllen, wenn es
gelingt, Bürgerinnen und Bürger
aktiv und transparent zu beteili-
gen: an den Diskussionsprozessen
ebenso wie an der konkreten Pro-
jektumsetzung.

„Wir vertreten die Interessen
der verschiedenen Koblenzer Wer-
begemeinschaften gegenüber der
Stadt Koblenz und fördern Initiati-
ven zur Stärkung des Einzelhan-
dels“, ergänzt Wenz.

Zufriedene Gäste sind das beste Zeichen dafür, dass Koblenz touristisch attraktiv ist. Foto: PIELmedia Herbert Piel

Eine Innenstadt, die mit ihrer Ar-
chitektur und vielen Einzelhändlern
punktet, ist wichtig, um dauerhaft
Kunden anzulocken.
Foto: Torsten Gauls
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HAUSTEX-STAR 2018
Erfolgreicher Generationswechsel

Ihr Kompetenz-Zentrum-Gesunder Schlaf VDB

Löhr Center Koblenz
0261/17756

www.bettenstudio-schaefer.de

• Erfahrung • Wissen • Beratung

• Dormabell-Messsystem

• regional einmaliger Wirbelscanner

FFoottoo:: HHAAUUSSTTEEXX

Anzeige

Haustex Star 2018:
Bettenstudio Schäfer
Vorbildlicher Generationswechsel vollzogen

Nach fünfjähriger und intensiver
Vorbereitung wurde das Betten-
haus Schäfer in der Kategorie
„Vorbildlicher Generationswech-
sel“ in diesem Jahr mit dem Haus-
tex Star ausgezeichnet. Der Preis
wird von Europas führender Fach-
zeitschrift für Haustextilien, Bett-
waren, Matratzen und Schlafsys-
temen verliehen.

Seit bereits mehr als 25 Jahren
überzeugt das Bettenstudio Schä-
fer mit viel Erfahrung, Wissen und
Kompetenz rund um das Thema
gesundes Schlafen. Das Betten-
fachgeschäft arbeitet unter ande-
rem mit dem regional einmaligen

Wirbelscanner® und mit dem Dor-
mabell Messsystem. Die Heraus-
forderung, einen Generations-
wechsel einzuleiten und so zu or-
ganisieren, dass er möglichst rei-
bungslos vonstattengeht, hat Fa-
milie Schäfer gemeinsam gemeis-
tert. Nach rund fünfjähriger „Ein-
arbeitungszeit“ hat Sohn Olaf
Schäfer am 1. April 2017 das elter-
liche Fachgeschäft übernommen.

Der ausgebildete Schlafexperte
hat sich Schritt für Schritt in die
Materie eingearbeitet und sich das
nötige Know-how angeeignet. Mit
eigenen Ideen hat er sich immer
mehr in das Geschäft eingebracht,
wobei ihm seine Eltern nach wie
vor mit Rat und Tat zur Seite ste-
hen. Kunden aus der ganzen Re-
gion wissen die individuelle Bera-
tung im Bettenstudio Schäfer zu
schätzen.

Familie Schäfer freut sich über die
Auszeichnung. Foto: Privat

Trendfarbe Blau für Freizeit und Business
Die neue Mode für den Mann bietet viele Kombinationsmöglichkeiten

Auf den Fashion Weeks schickten
die Designer die Models im Blau-
mann über den Catwalk. Bestimmt
wird dies 2018 nicht für jedermann
das Lieblingsoutfit werden, aber
dennoch gilt: Im Frühling und Som-

mer spielt Blau eine wichtige Rolle.
Die Farbrange reicht dabei von

ausgewaschenen Bleus über Kö-
nigsblau bis hin zu Indigo und Na-
vy. Ein Komplettlook in Blautönen
ist ebenso angesagt wie das Auf-

peppen mit einzelnen Farbakzen-
ten – etwa einem Sommerpulli in
Orange. Denn auch diese Knall-
farbe gehört in diesem Jahr zu den
angesagten Trendtönen. Wer sich
ganz auf Blau einstellt, sollte da-
rauf achten, dass verschiedene
Schattierungen gesetzt werden –
die vielen Blautöne machen dies
problemlos möglich. Und auch beim
All-Denim-Look sollte man ver-
schiedene Farben und Waschun-
gen aus der Denim-Farbpalette
kombinieren. Stoffe in der gleichen
Waschung wirken schnell lang-
weilig. Wer ein hellblaues Hemd
obenrum wählt, greift zu dunkler
Jeans.

Einen sommerlich-leichten Look
verspricht eine weiße oder türkis-
farbene Jeans in Kombination mit
einem weißen Hemd und blau ge-
musterten Jackett. Blaue Schuhe
mit weißer Sohle und ein Gürtel in
der gleichen Farbe vervollkomm-
nen den sportlichen Style. Sehr mo-
disch wirken blaue Anzüge in ab-
gestimmtem Karomuster und pas-

sender Weste mit einem blau-wei-
ßen Hemd in Rautenmuster. Mo-
demutige Männer, die Lust auf
mehr Farbe haben, kombinieren in
dieser Saison Blaues mit Beeren-
farben oder Rosé. Wer einen blau-
en Anzug mit braunen Schuhen
tragen möchte, sollte darauf ach-
ten, dass diese entsprechend ele-
gant sind. Ein Double-Monk aus
Veloursleder oder Glattleder ist bei
Business-Casual sehr gut tragbar.
Wer Stil beweisen will, trägt die
farblich zum Schuh passende Kra-
watte beziehungsweise Einsteck-
tuch oder Schal. Auch der Gürtel
darf im gleichen Braunton sein. djd

Einen sommerlich-leichten Look
verspricht eine weiße Jeans in
Kombination mit einem
weißen Hemd, Weste und
blau gemustertem Jackett.
Fotos: Roy Robson

www.bettenstudio-schaefer.de
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Reisedienst Kröber GmbH & Co.KG
An der Steinkaul 1
56333 Winningen
Tel. 02606/92050
www.moselaner-reisen.com

Tag der offenen Tür
17. März 2018 von 11.00 bis 18.00 Uhr

Freuen Sie sich auf einen
abwechslungsreichen Tag mit
musikalischer Unterhaltung
und einer Tombola mit tollen
Preisen. Für Buchungen vor Ort
winken satte Rabatte.

Nutzen Sie die Pendelbusse*
für eine bequeme Anreise.

Für Buchungen vor Ort winken satte Rabatte.
*Abfahrt: KO Sparda Bank BHF: 10:30, 10:45, 11:00, 14:45 Uhr
weitere Zustiegsmöglichkeiten: Lahnstein, Moselweiß, Metternich, Güls, verschiedene Moselorte – auf Anfrage

Anzeige

Extravaganz, Glitzer und
Streifen
Das Fashion-Frühjahr 2018 wird bunt – Lifestyle-
Expertin Vanessa Blum erklärt, wie welcher Trend
alltagstauglich wird

Sie ist eine erfolgreiche Fitness-
und Lifestyle-Bloggerin mit fast
300000 Fans auf Facebook und In-
stagram und einem hoch frequen-
tierten Blog: Vanessas Blumenthal
alias Vanezia Blum. Die 24-Jährige
ist halb Koblenzerin, halb Aache-
nerin und erklärt im Interview die
Fashion-Trends für das Frühjahr
2018: Transparente Vinyl-Entwürfe
und Knallfarben sorgen für Extra-
vaganz, Pailletten und Fransen für
Disko-Wow-Effekte. Außerdem en
vogue: Pastellfarben, Längsstreifen
und jede Menge Jeans. Und der
gute alte Trenchcoat erlebt sein
modisches Makeover.

Was ist in im Frühjahr 2018?
Es gibt viele verschiedene Trends.
Ganz neu ist Plastik: futuristische
Regenmäntel, Oberteile und Klei-

der aus transparentem oder farbi-
gem Vinyl. Mir gefallen die extra-
vaganten Stücke nicht so gut. Dann
schon lieber Jeans.

Wie kommt Denim ganz aktuell
daher?
Der Jeans-Trend ist ungebrochen,
allerdings geht es 2018 weg von
dem hellen Ton zu dark denim.
Viele Designer zeigen Jeans von
Kopf bis Fuß, das kann man ma-
chen, wie es einem gefällt. Jeans
ist in jedem Fall cool und angesagt.
Sehr gefragt sind auch Kleider.

b Weiter auf der nächsten Seite.

Jeans und Trenchcoat sind im
Frühjahr 2018 wieder angesagt.
Fotos: ClaudiK - stock.adobe.com/
Peter Atkins - stock.adobe.com

stock.adobe.com/
stock.adobe.com
Co.KG
www.moselaner-reisen.com


.

6 Donnerstag, 15. März 2018Koblenzer Stadtjournal

b Fortsetzung von Seite 10.

Welche Trends aus dem vergange-
nen Jahr sind immer noch gefragt?
Ganz klar Pailetten, Glanz und
Glitzer, die nicht nur All-over-Par-
ty-Outfits schmücken, sondern auch
aus Alltagsteilen wie einem Blei-
stiftrock, lässigen Trägerkleidern
oder einem Pulli coole Eye-Cat-
cher-Looks machen. Im Kommen
sind auch glänzende Satin-Stoffe.
Mein Tipp: Ein glitzerndes Teil
aussuchen, zum Beispiel einen
Rock, und mit Basics kombinieren,
damit es nicht zu viel wird mit dem
Glitzer.

Welcher Look ist der tragbarste in
diesem Frühjahr?
Das sind Streifen. Vor allem Längs-
streifen in allen Breiten und Far-
ben sind gerade ein Dauerbrenner.
Wer Längsstreifen trägt, wirkt
schmaler, schlanker. Das gilt vor al-
lem für Hosen. Auch Querstreifen
sieht man häufig, aber Vorsicht:
Auf keinen Fall Längs- und Quer-
streifen kombinieren.

Gibt es auch Mode-Comebacks?
Da gibt es gleich zwei, allen voran
der Mode-Klassiker Trenchcoat.
Der zeitlose Regenmantel war zwar

nie wirklich out, aber jetzt gibt es
einen regelrechten Fashion-Hype.
Das Traditions-Beige gibt den Ton
an, aber bei der Neuinterpretation
wird der Trenchcoat mit Metall-
elementen verziert oder aufwendig
umdrapiert. Als Übergangsmantel
ist er super und lässt sich bestens
auch mit mehreren Lagen drunter
kombinieren.

Das zweite Comeback ist das
Thema Transparenz. Durchsichtige
Oberteile oder Kleider über blick-
dichten Stoffen oder zarter Linge-
rie sind als „Naked Dress“ in aller
Munde. Besonders schön finde ich
Braletts aus Spitze oder ein schö-
nes Top unter Bluse oder Lang-
armshirt. Zeigen, was drunter ist,
ist total in.

Wie sieht es mit den Farben aus?
Vor allem Babyblau, dazu Limone,
Pistazie, Erdbeere, und Lilac: Pas-
tellnuancen, die an Sorbeteis erin-
nern, prägen das Frühjahr 2018.
Ich freue mich sehr darüber, denn
ich finde die Töne mega schön.
Zwar ist der „Kopf bis Fuß“-Pas-
tell-Look in einer Nuance häufig
zu sehen, aber die soften Farben
lassen sich auch super mit Jeans
kombinieren. Eine Jeansshort oder
ein Lederrock, dazu Sneaker, das

ist ein toller Look. Untereinander
sollte man die Pastelltöne nicht
kombinieren, das sieht eher aus
wie ein Regenbogen.

Gibt es weitere Farbtrends?
Klar, es muss ja auch einen Ge-
gentrend zu den zarten Tönen ge-
ben. Hier ist er: Pinke Regenja-
cken, knallrotes Leder, quietsch-
gelbe Westen, bei den kräftigen
Farben kann es nicht genug knal-
len. Textmarkerfarben sind ange-
sagt, die an Neon erinnern. Für
den Alltag finde ich den Trend
nicht so cool. Viel peppiger finde
ich Fransen.

Sind Fransen nicht schon länger ein
Thema?
Bereits 2016 tauchten Fransen auf,
aber jetzt sind sie einfach überall
und total in. Ob zart, üppig, breit
oder schmal sind sie ein richtig
schönes, dekoratives Element an
Oberteilen, Mänteln und Kleidern,
die es auch komplett aus Fransen
gibt.

Was Neues in Sachen Shirts?
Logo- und Slogan-Shirts geben
den Ton an. Markensymbole pran-
gen auf den T-Shirts oder eben
Sprüche, das erinnert schon sehr

an die 1980er. Für mich gibt's in
der warmen Jahreszeit nichts Coo-
leres als Off-Shoulder-Shirts. Auch
mit langen Armen kann man super
Schulter zeigen, ganz leicht lassen
sich Carmenblusen oder Bardot-
Tops zu einem echt schönen Outfit
kombinieren.

Von Taschen kann Frau ja nie genug
haben, welche Modelle sollen es im
Frühjahr sein?
Umhängetaschen mit vielen Mus-
tern sind gefragt, der Trend geht
weg vom bisherigen Basic. Jetzt
wird es richtig bunt, viele Muster,
Sticker, Buchstaben oder Glitzer
oder alles gemischt – echt schön!

Und die neuen Trends bei Schuhen?
Slipper sind die neuen Ballerina.
Vorne mit Fransen, auch aus Lack
oder Leder, sind sie sehr flexibel
und man kann einfach reinschlüp-
fen. Mega angesagt ist der Trend-
stoff Samt auch bei Schuhen und
alles andere als feminine Boots dür-
fen nicht fehlen. Immer passend
sind Sneaker, die wie Sandalen mit
Plateau in einer schönen Höhe zwi-
schen drei und fünf Zentimeter ge-
tragen werden.
Das Interview führte
Katharina Demleitner

Mit knalligen Farben wird im Frühjahr die Mode aufgepeppt – sowohl bei der Kleidung als auch bei den Accessoires. Foto: Victoria Chudinova - stock.adobe.com

stock.adobe.com
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Alle Sonderpreise gültig bis 31.03.18

geöffnet von 13:00 bis 18:00 Uhr in den Filialen:00 Uhr in den Filialen:

Das Team der

wünscht
FROHE OSTERN

**GGüüllttiigg vvoomm1155..0033.. bbiiss 3311..0033..1188
AAuussggeennoommmmeenn ssiinndd SSoonnddeerraannggeebboottee,,
RReezzeeppttuurreenn,, vveerrsscchhrreeiibbuunnggssppfflliicchhtt
AArrzznneeiimmiitttteell&&MMBBRR KKoossmmeettiikk;; nniicc

mmiitt aannddeerreenn RRaabbaatttt--AAkkttiioonneenn
kkoommbbiinniieerrbbaarr!!

11 RRaabbaatttt CCoouuppoonn PPrroo KKuunnddee eeiinnllöössbb

Die PALMPHARMA APOTHEKE IM LÖHR CENTER führt eine große Auswahl an Produkten
bekannter und exklusiver Kosmetikinstitute z.B.: ZU IHRER PERSÖNLIC

HAUTBERATUNG

 KOSTENLOSE & INDIVIDUELLE
HAUTANALYSE

 PROFFESSIONELLE BERTAUNG
 VIELE ANWENDUNGS- & PFLEGETIPS
 ÜBERRASCHUNGSGESCHENK &
PROBEN

Samstag 31.03.18

In der PALMPHARMAAPOTHEKE
IM LÖHR CENTER

Wir bitte um Ihre verbindliche Anmeldung
bis zum 29.03.18

von 11:00 bis 17:00 Uhr

Einladung
HAUTPFLEGE NEU ERLEBEN MIT
Einladung

in der PALMPHARMAAPOTHEKE
IM LÖHR CENTER

Donnerstag 29.03.18
von 10:00 bis 17:00 Uhr

Wir bitte um Ihre verbindliche Anmeldung
bis zum 29.03.18

 PROFFESSIONELLE PFLEGEBERTAUNG
 ERSTELLUNG IHRES PERSÖNLICHEN
PFLEGEKONZEPTES

 VIELE ANWENDUNGS- & PFLEGETIPS
 ÜBERRASCHUNGSGESCHENK &
PROBEN

Resveratrol Lift
Kaschmir Creme
50ml

Orthomol Vital
F oder M
Trinkfläschchen 30 Stück

ZZuuuu RRiissiikkeenn uunndd NNeebbeennwwiirrkkuunnggeenn lleesseenn SSiiee ddiiee PPaacckkuunnggssbbeeiillaaggee ooddeerr ffrraaggeenn SSiiee IIhhrreenn AArrzztt ooddeerr AAppootthheekkeerr..ZZuuuu RRiissiikkeenn uunndd NNeebbeennwwiirrkkuunnggeenn lleesseenn SSiiee ddiiee PPaacckkuunnggssbbeeiillaaggee ooddeerr ffrraaggeenn SSiiee IIhhrreenn AArrzztt ooddeerr AAppootthheekkeerr..
**UUVVPP ((== UUnnvveerrbbiinnddlliicchhee PPrreeiisseemmppffeehhlluunngg ddeess HHeerrsstteelllleerrss •• SSoollaannggee ddeerr VVoorrrraatt rreeiicchhtt •• AAbbggaabbee nnuurr iinn hhaauusshhaallttüübblliicchheenn MMeennggeennUUVVPP (( UUnnvveerrbbiinnddlliicchhee PPrreeiisseemmppffeehhlluunngg ddeess HHeerrsstteelllleerrss SSoollaannggee ddeerr VVoorrrraatt rreeiicchhtt AAbbggaabbee nnuurr iinn hh
•• IIrrrrttuumm vvoorrbbeehhaalltteenn •• PPrreeiissee iinn EEuurroo iinnkkll.. MMwwSStt •• NNii hh ddeerreenn RRaabbaattttaakkttiioonneenn kkoommbbiinniieerrbbaarr..

statt 43,70€*

34,95€
100ml=69,90€

Huile Prodigieuse
Or Öl
10000ml

statt 39,90€*

33,95€
statt 62,95€*

52,95€

R t l Lift

CHEN

ttiiggee
cchhtt

bbaarr!!

wwSStt.. •• NNiicchhtt mmiitt aann

Inh. Doris Garton

Verkaufsoffener
Sonntag
am 18. März

von 13.00 bis 18.00 Uhr
Neue Frühjahrsmode
für Damen und Herren

Town- u. Country-Style in Cool Wool,
Baumwolle, Seide, Leinen

Original englische Regenmäntel
sowie Wachs-

und Steppjacken für Damen und Herren

Firmungstraße 33 - 56068 Koblenz - Tel. 0261 34283
E-mail: oxford-koblenz@t-online.de
Internet: www.oxford-moden.de

Vielblüher für den Balkon
Pflegeleichte Blütenpracht von Mai bis Oktober

Petunien sind äußerst robuste und
blühstarke, einjährige Pflanzen, mit
denen man in Kübeln, Balkonkäs-
ten oder Ampeln ein zauberhaftes
Blütenmeer erschaffen kann. Sie
sind wahre Sonnenanbeter, daher
bieten ihnen Standorte nach Sü-
den, Süd-Osten oder Süd-Westen
die optimalen Bedingungen. Mit
ihren besonders großen und festen
Blütenkelchen überzeugt zum Bei-
spiel die Schlosspark-Petunie
„Moonstruck“ nicht nur durch eine
unglaubliche Blühwilligkeit, sie ist
auch besonders widerstandsfähig
gegen Wind und Regen. Damit ist

sie sogar für etwas rauere und
nicht überdachte Standorte geeig-
net. Als Starkzehrer benötigen Pe-
tunien generell aber eine gut
durchlässige Erde, regelmäßige
Wassergaben und einmal wöchent-
lich einen Blühpflanzendünger.

Begonien sind ähnlich beliebte
Balkonblumen wie die Petunie.
Auch sie haben einen unermüdli-
chen Drang zum Blühen – mit einer
Blütenpracht von Mai bis Oktober
anhält. Standorte mit Mittagssonne
mag sie aber nicht, denn dort wür-
den ihre Blüten und Blätter ver-
brennen. Dafür gedeihen sie be-
sonders gut an halbschattigen und
sogar schattigen Stellen, sodass
sich selbst von der Sonne nur we-
nig verwöhnte Balkone und Ter-
rassen mit Begonien in blühende
Oasen verwandeln lassen. Die far-
benfrohen Sommerblüher sollten
immer leicht feucht gehalten wer-
den und vor allem in der Wachs-
tums- und Blühphase alle ein bis
zwei Wochen mit Flüssigdünger
gedüngt werden. djd

Anzeige
Foto: djd/Ahrens-Sieberz

mailto:oxford-koblenz@t-online.de
www.oxford-moden.de
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Eintritt 13 Euro
8 Euro mit der evm-Vorteilskarte

LESUNG HAUTNAH
In Kooperation mit dem Theater Koblenz
und der Buchhandlung REUFFEL

Die bekannte Schauspielerin Raphaela Crossey
und ihr nicht minder bekannter Schauspielkollege
Markus Kirschbaum sind zu Gast im evm-Kunden-
zentrum. Freue dich auf eine exklusive Lesung im
„kleinen“ Rahmen und lasse dich überraschen,
welchen Text die beiden für dich im Gepäck haben.

evm-KUNDENZENTRUM IN MAYEN
KEHRIGER STR. 8-10

AM 17. APRIL
EINLASS 18:30 UHR
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INFOS & TICKETS UNTER:
WWW.QUERBEET.LIVE
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Schlossstraße: Einzelhändler polieren alten Glanz innovativ auf
Erlebnismeile hat attraktive Neuzugänge – Fachgeschäfte, Gastronomie und Events locken

Sie ist die Verbindung zwischen
Rheinpromenade und Innenstadt,
hat den besonderen Charme einer
Allee und erstrahlt seit der Bun-
desgartenschau 2011 in alter Pracht:
die Schlossstraße.

Der Glanz kurfürstlicher Zeiten
ist inzwischen zurück. Damit der
Traditionsboulevard sich erneut als
glamouröse Flaniermeile behaup-
ten kann, setzt sich die Interes-
sengemeinschaft City-Arbeitskreis
Schlossstraße e. V. (CAK) aktiv da-
für ein, neue Lust auf die Ein-
kaufsstraße zu wecken und sie
durch zahlreiche Aktionen, inten-
sive Zusammenarbeit der Gewer-
betreibenden und regem Aus-
tausch noch attraktiver machen.

Schlossstraße trotz Entwicklung
Vielerorts droht Einkaufsstraßen
die Verödung. Statt alteingeses-
sener Dienstleistungs- und Ein-
zelhandelsbetriebe bleiben oft nur
Discounter übrig. Auch in Ko-
blenz ist das Phänomen zu beob-
achten. Doch die Schlossstraße
trotzt dieser Entwicklung: „Inha-

bergeführte Fachgeschäfte, oft mit
einer langen Tradition, prägen das
Bild“, betont CAK-Vorsitzender
Stephan Schunk. Bereits vor fast
100 Jahren gründete Juwelier Carl
Willy Müller sein Unternehmen,
seit über 90 Jahren ist BECKER
Hörakustik die gute Adresse für
Kompetenz rund um das Hören
und in der Schloßapotheke wer-
den seit 60 Jahren Kunden pro-
fessionell bedient. Auch das Fo-
tostudio Reuther hat eine 40-jäh-
rige Familiengeschichte mit un-
gebrochener Leidenschaft für die
Fotografie. Weitere Juweliere und
Goldschmiede, ein Pelzhaus und
edle Modegeschäfte, dazu außer-
gewöhnliche Einrichtungshäuser
und Dienstleister gehören zum
vielfältigen Angebot der Schloss-
straße.

Neuzugänge machen deutlich,
wohin die Entwicklung geht –
ganz nach den Vorstellungen des
CAK. So hat das innovative Leuch-
tengeschäft Seyfert Licht + Design
im vergangenen September einen
Showroom eröffnet. Zudem berei-

chert das Modegeschäft Max & Mo-
ritz das Angebot mit seinem Sor-
timent gebrauchter Kinderklei-
dung und handgearbeiteter Ac-
cessoires. Bei „Textiles Flair“ gibt
es hochwertige Stoffe. Dienstags
und donnerstags ist der Wochen-
markt mit vielen regionalen Pro-
dukten zu Gast. Den besonderen
Charme des Einkaufsquartiers vor
der Kulisse des kurfürstlichen
Schlosses können Besucher in Cafés
und Restaurants mit gemütlicher
Außenbestuhlung genießen.

Viele Ideen – Hohe Motivation
Mit neuem Vorstand, vielen Ideen
und noch mehr Motivation durch
weitere Mitglieder will der CAK
Schlossstraße die Einkaufsmeile
beleben. Die 30 Mitglieder haben
sich ein trendiges Logo verpasst,
das in elegantem Dunkelblau sti-
lisiert die Fassade des Schlosses
zeigt. Wenig ansehnliche Strom-
kästen verschwinden neuerdings
hinter passenden Hussen, in den
Läden warten Regenschirme mit
dem Logo auf Kunden. Die gro-

ßen Blumentaschen sorgen für Blü-
tenschmuck, inzwischen erweitert
um eine einheitliche Winterbe-
pflanzung. Auch eine gemeinsame
Weihnachtsbeleuchtung sorgt für
eine stimmungsvolle Atmosphäre.
Im September 2017 ist die Ein-
kaufsstraße erstmals online ge-
gangen. Hier präsentieren sich
die Geschäfte und es gibt jede
Menge Infos zu News und Events.
Auch auf Facebook und Instagram
ist die Schlossstraße zu finden.

Zu den bekanntesten Veran-
staltungen dort zählt der Kunst-
handwerkermarkt, einer der größ-
ten in Rheinland-Pfalz. In Kürze
verbreitet der französische Markt
mit Spezialitäten und einem bun-
ten Rahmenprogramm besonderen
Flair. Und es gibt neue Ideen: „Ei-
nen Nachtflohmarkt könnten wir
uns gut vorstellen“, berichtet
Schunk von weiteren Vorhaben,
um die Schlossstraße zum gla-
mourösen Besuchermagnet in Ko-
blenz zu machen.

b www.schlosssstrasse-koblenz.de

www.schlosssstrasse-koblenz.de


.

10 Donnerstag, 15. März 2018Koblenzer Stadtjournal

RZ Reisebüro

Anzeige

Casero: Exklusives Möbelhaus macht Wohn(t)räume wahr
Individuelle Konzepte und exklusive Kompletteinrichtungen mit umfangreichem Service

Casero macht Einrichtung zum Er-
lebnis. Das kleine Möbelhaus in
der Koblenzer Altstadt hat ausge-
wählte, renommierte Marken im
Sortiment und ist auf die individu-
elle Beratung aller Arten von
Wohn(t)räumen spezialisiert. Das
qualifizierte Team bietet abge-
stimmte Konzepte für die gesamte
Inneneinrichtung. Ein umfangrei-
ches Serviceangebot rundet die
Leistungen des Familienunterneh-
mens ab.

Inspirationen und neue Trends
Auf 550 Quadratmeter präsentie-
ren die Einrichter von Casero in
der Koblenzer Firmungsstraße au-
ßergewöhnliche Kollektionen mit
neuen Produkten, Inspirationen und
aktuellen Trends. „Wir bieten eine
exklusive Vielfalt an Möbeln mit
einer großen Auswahl an passen-
den Accessoires für die komplette
Einrichtung“, erklärt Roman Mohr,
Juniorchef des Möbelhauses Ca-

sero. Casero führt Polstermöbel, Ti-
sche, Stühle, Vitrinen und Wohn-
möbel renommierter Hersteller.
Hinzu kommt eine große Vielfalt
an Ausstattungselementen wie
Tischwäsche, Kissen, Spiegeln,
Teppichen, Leuchten und Bilder.
„Die Begeisterung für das Einrich-
ten von Lebensräumen, in denen
man sich selbst widerspiegelt und
wohlfühlt, setzen wir mit hoch-
wertigen Produkten und ausge-
suchten Materialien in eine indivi-
duelle Wohnwelt um“, fasst Roman
Mohr zusammen.

Egal, ob Kunden eine kleine
Veränderung im eigenen Zuhause

planen oder eine komplette Ein-
richtung benötigen: „Wir kümmern
uns persönlich in allen Belangen
um die Einrichtungswünsche“, be-
tont der 29-Jährige. Gemeinsam
mit dem Kunden entwickelt das
Team ein passendes Konzept für je-
den Charakter und den dazu ge-
hörigen Raum. Abgestimmt auf die
Möbel gehören zur Gestaltung auch
die Wandgestaltung sowie Farb-
und Designkonzepte – auch hier
berät das Casero-Team professio-
nell und individuell. „Wir geben
auch Dekorationstipps und unter-
stützen bei der Verschönerung der
Bestandsimmobilie“, erklärt Inha-

berin Andrea Mohr, „damit aus der
perfekten Kombination Wohlfühl-
Atmosphäre im eigenen Zuhause
entstehen kann.“

Auch für Projekte aus der Gast-
ronomie sowie Büros oder Praxen
erstellt das Team von Casero op-
tisch überzeugende Konzepte. Be-
ratung, Planung und Ausmess-Ser-
vice vor Ort ist in den eigenen vier
Wänden und in Gewerbeobjekten
eine Selbstverständlichkeit bei Ca-
sero. Im Umkreis von rund 80 Ki-
lometern liefert das Familienun-
ternehmen kostenlos.

„Es ist die Zeit der Verände-
rung. Tun Sie sich etwas Gutes
und besuchen Sie Casero zu den
Frühlingsaktionswochen von Ligne
Roset. Profitieren Sie mit einem
Preisvorteil von 15 Prozent auf vie-
le Produkte. Für das begehrte Mul-
ty Schlafsofa findet im Zeitraum
vom 3. März bis 14. April eine Son-
deraktion statt“, erklärt Andrea
Mohr.

Anzeige

Foto: casero living

Neue Einrichtungstrend 2018
finden Sie auf Seite 12.
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bei Ligne Roset mit besonderen Preisvorteilen.*
*Gilt für ausgewählte Modelle der Kollektion.
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Natürlichkeit und Gemütlichkeit
Wohn- und Einrichtungstrends setzen auf Natur - Trendstoff ist dieses Jahr Samt

Vieles in Sachen Wohnen und Ein-
richten ist 2018 vertraut, manches
ganz neu: Naturtöne kommen,
Marmor wird dunkel, Holz bleibt
hell. Bei Wohnaccessoires stehen
natürliche Materialien wie Natur-
stein, Holz und Keramik hoch im
Kurs. Außerdem ist Samt als Ma-
terial für Wohnaccessoires und
Polstermöbel angesagt. Und die
gute, alte Zimmerpflanze kehrt zu-
rück.

Authentisches Wohnen ist nach
wie vor der Megatrend. „Grund-
sätzlich ist die eigene Einrich-
tungswelt so individuell und viel-
fältig, dass es kein Richtig oder
Falsch gibt“, betont Roman Mohr
von casero living. Im eigenen Heim
herrsche individueller Stilmix, dem
beispielsweise ausgefallene Mo-
delle von Ligne Roset entsprechen,
die das Zuhause einzigartig ma-
chen. Das Sortiment des renom-
mierten Herstellers kommt auch
dem Trend nach schlichtem Woh-

nen mit einzelnen, besonderen
Highlights entgegen. „Insgesamt
wird die Formensprache sanfter,
runder und es sind natürliche Ma-
terialien gefragt, die im Gegenzug
mit klaren Formen und glatten
Oberflächen kombiniert werden“,
erklärt Mohr. Auch Marmor ist voll
im Trend. Grün- und Naturtöne do-
minieren, „und Wohnwelten wer-
den viel mit echten Grünpflanzen
dekoriert“, berichtet der Einrich-
tungsfachmann.

Auf der eben zu Ende gegan-
genen Internationalen Möbelmesse
in Köln zeichnete sich ab, dass ge-
rundete Formen den Weg zurück
in die Wohnräume finden könnten.
„Filigranes hat bei uns bereits Ein-
zug gehalten, jetzt muss man se-
hen, wie sich der Trend insgesamt
entwickelt“, erklärt Marcus Caser,
Geschäftsführer von Möbel Bernd.
Bevorzugte Kombinationen in dem
Einrichtungshaus an der B9 sind
Lack- und Massivholzmöbel mit

Glas, Keramik und Beton. „Es do-
minieren Pastelltöne, gepaart mit
ruhigen Erdtönen, außerdem sind
Smaragdgrün und Nachtblau sehr
angesagt“, berichtet Caser.

Polstergarnituren haben sehr oft
Relaxfunktionen und sind zuneh-
mend App-gesteuert. Als Material
fällt gewachstes, weiches Leder
und Nubuk auf, an dem die Spu-
ren der Zeit bewusst als Lebens-
gefühl sichtbar werden, „eine op-
tische Veränderung der Produkte,
die ihre Geschichte erzählen kann“,
erklärt Caser. Wer Stoff bevorzugt,
entscheidet sich 2018 für einen
Trendbezug in weicher, samtarti-
ger Haptik. Auch natürliches Lei-
nengewebe und grob strukturierte
Bezugsstoffe geben den Zeitgeist
wieder. „Insgesamt dient die Gar-
nitur immer mehr der persönlichen
Entspannung und Erholung“, sagt
Caser. Mit Gästen dagegen ver-
weilt man an immer größer wer-
denden Esstischen, wo Keramik

zunehmend Liebhaber findet.
Kompakte Wohnwände verlieren
immer mehr an Bedeutung. Im
Wohnbereich finden dagegen Low-
oder Sideboards Einzug, in denen
die Mediengeräte untergebracht
werden. TV-Geräte werden zu-
nehmend größer und werden heu-
te sehr oft an die Wand gehängt.
Bei den Holzarten dominieren nach
wie vor helle Farben. „Nicht weg-
zudenken sind Lack weiß und
Wildeiche oder Wildeiche Bianco“,
berichtet Caser. Auch gäbe es zar-
te Versuche mit geräucherter oder
sandgestrahlter Eiche, die die
Holzart in moderner Optik zeigen.
„Auch sonst dominieren unauf-
dringliche Farben, die gerne mit
Keramik, Glas oder Holz kombi-
niert werden“, so der Geschäfts-
führer von Möbel Bernd. Im Schlaf-
zimmer überzeugt ein schöner oder
begehbarer Kleiderschrank, am
liebsten in Kombination mit einem
Boxspringbett.

Ganz großer Trend ist Samt, der
in gedeckten Farben wie Dunkel-
grün oder Blau daherkommt.

Fotos: casero living
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Am 17. März
ist Renault Tag.
Jetzt 5.000 € Abwrackprämie* für
Ihren Gebrauchten sichern:
gültig für viele Renault Modelle.

Renault Mégane Grandtour Life ENERGY TCe 100
ab mtl.

139,– €
Fahrzeugpreis***: 18.738,– €. Bei Finanzierung: Nach Anzahlung von 0,– € (Anzahlung 5.000,– € abzgl. Abwrackprämie von 5.000,– €),
Nettodarlehensbetrag 13.738,– €, 24 Monate Laufzeit (23 Raten à 139,– € und eine Schlussrate: 10.541,– €), Gesamtlaufleistung
20.000 km, eff. Jahreszins 0,00 %, Sollzinssatz (gebunden) 0,00 %, Gesamtbetrag der Raten 13.738,– €. Gesamtbetrag inkl. Anzahlung
18.738,– €. Ein Finanzierungsangebot für Privatkunden der Renault Bank, Geschäftsbereich der RCI Banque S.A. Niederlassung
Deutschland, Jagenbergstraße 1, 41468 Neuss. Gültig bis 30.04.2018.
• Radio mit 4,2-Zoll-Display, mit 4 Lautsprechern, USB und Bluetooth • Manuelle Klimaanlage • Fahrersitz höhenverstellbar • LED-
Tagfahrlicht vorne • 3D LED Heckleuchten
Renault Mégane Grandtour ENERGY TCe 100: Gesamtverbrauch (l/100 km): innerorts: 6,7; außerorts: 4,6; kombiniert: 5,4; CO2-
Emissionen kombiniert: 120 g/km; Energieeffizienzklasse: B. Renault Kadjar und Renault Mégane Grandtour: Gesamtverbrauch
kombiniert (l/100 km): 6,2 – 3,5; CO2-Emissionen kombiniert: 139 – 90 g/km (Werte nach Messverfahren VO [EG] 715/2007).
***Abb. zeigt Renault Kadjar BOSE EDITION und Mégane Grandtour GT jeweils mit Sonderausstattung.

Besuchen Sie uns im Autohaus.Wir freuen uns auf Sie.

SCHILLING AUTOMOBILE GMBH
Renault Vertragspartner
Andernacher Str. 232, 56070 Koblenz, Tel. 0261-808000

*Diese Prämie kann zurAnzahlung verwendetwerden. Gültig nur bei Vernichtung des Altfahrzeugs und bei Kauf eines Renault Mégane,
Mégane Grandtour, Scénic, Grand Scénic, Kadjar, Talisman, Talisman Grandtour, Espace, Koleos. Das Altfahrzeug muss mindestens 6
Monate auf den Fahrzeugkäufer zugelassen sein. Ein Angebot für Privatkunden, gültig bei Kaufantrag bis 30.04.2018 und Zulassung
bis 31.07.2018 bei allen teilnehmenden Renault Partnern. Nicht kombinierbarmit anderen Aktionen/Angeboten. **Renault Kadjar und
Renault Mégane Grandtour serienmäßig 2 Jahre Renault Neuwagengarantie und 3 Jahre Renault Plus Garantie (Anschlussgarantie
nach der Neuwagengarantie), jeweils für 60 Monate bzw. 100.000 km ab Erstzulassung gem. Vertragsbedingungen.



.

14 Donnerstag, 15. März 2018Koblenzer Stadtjournal

GENERALDIREKTION
KULTURELLES ERBE

Anzeige

Koblenz-App am Start
Mit dem Smartphone die Stadt entdecken

Städte-Apps gibt es wie Sand am
Meer – entweder werden sie von
den Städten selbst oder von priva-
ten Anbietern in den App-Stores
vorgehalten. Sie alle sollen Besu-
cherinnen und Besucher über Se-
henswürdigkeiten und Einkaufs-
möglichkeiten via Smartphone in-
formieren. Es gibt daher in diesen
Apps meist eine Fülle an Informa-
tionen, Fotos und Kartenansichten.
Das kann gut gemacht sein, aber
letztlich fehlt häufig der gewünsch-
te Mehrwert, welcher eine solche
Städte-App für die Nutzer wirklich
interessant und lebendig macht –
sie also aus der Masse heraus hebt.

Genau diesen Mehrwert bringt
die neue Koblenz-App mit, die seit
November 2017, passend zur Er-
öffnung des Koblenzer Weih-
nachtsmarktes, gestartet wurde.
Auch in der Koblenz-App gibt es
Informationen zu den bekanntes-

ten Sehenswürdigkeiten und den
vielfältigen Einkaufs- sowie Gast-
ronomiemöglichkeiten in Koblenz.
Der Unterschied liegt aber in der
Umsetzung, denn die Koblenz-App
ist aktiver als reine Informations-
applikationen.

Egal, ob Shopping, Essen und
Trinken, Kultur oder Events – durch
sogenannte Indoor Location Based
Services verbindet die Koblenz-
App die Möglichkeiten zur Ver-
knüpfung der digitalen Welt mit
dem lebendigen Leben direkt in
der Stadt. Über neueste Bluetooth-
Technologie kann sie Touristen
beispielsweise über speziell aus-
gewählte Routen durch die Stadt
führen, ihnen Informationen zu in-
teressanten Punkten auf der Stre-
cke per Text, Bild oder Audio- und
Videoeinspielungen geben.

b Weiter auf der nächsten Seite.

Die Koblenz-App ist im App Store
und bei Google Play abrufbar.

Foto: gpointstudio - stock.adobe.com

stock.adobe.com
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Dies alles geschieht über soge-
nannte Beacons, kleine Bluetooth-
Sendeeinheiten, welche an allen
neuralgischen Punkten die auf
Smartphones installierte Koblenz-
App ansprechen können. So ist es
nicht nur möglich, Rundgänge
durch die Stadt mit den „klassi-
schen“ Informationen anzubieten,
sondern auch Themenführungen.
Im Zusammenspiel von Beacons
und App wird dabei erkannt, wenn
sich App-Nutzer einem bestimm-
ten Punkt nähern – die App kann
sie dann „ansprechen“. Ebenso
können App-Nutzer zu möglichen
Folgepunkten in der Stadt weiter-
geleitet werden, wenn die Nutzer
einen bestimmten Bereich wieder
verlassen.

Was unter freiem Himmel bei
Rundgängen funktioniert, ist na-
türlich in Kombination von Be-
acons und App auch im Innenbe-
reich möglich. Die Koblenz-App
führt etwa Besucher im Mittel-
rhein-Museum durch die Ausstel-

lung und gibt Hinweise zu den
Kunstwerken. Auch bei größeren
Veranstaltungen – drinnen wie
draußen – ist es möglich, per App
Besucherinformationen zu vermit-
teln: Wo ist der nächste Verpfle-
gungsstand? Wo sind die WCs?
Welche aktuellen Aktionen stehen
an?

Die Beacons können wegen ih-
rer geringen Maße bequem in Blu-
menkästen, in Warenauslagen, auf
der Innenseite von Werbeaufstel-
lern, letztlich an nahezu jedem Ort
im Innen- und Außenbereich bei-
nahe unsichtbar verstaut werden.
Vorkonfiguriert senden sie dann
alle relevanten Daten an die Smart-
phone-App. Dank einer kleinen
Batterie laufen die Beacons autark
und müssen nicht einmal an das
Stromnetz angeschlossen werden.
Damit ist die Koblenz-App auch
perfekt in der Einkaufs- und Gast-
ronomiewelt einsetzbar. Sie öffnet
somit auch den Weg für gezielte
Kundeninformationen zu Angebo-
ten, besonderen Waren oder Akti-
onen. Spannend wird es dann, wenn

Stadtrundgänge, Shopping, Essen,
Trinken und Kultur zusammenge-
bracht werden. So ist die Koblenz-
App in der Lage, Nutzern nach ei-
ner bestimmten Zeit oder Weg-
strecke Angebote zu naheliegen-
den Cafés oder Restaurants und de-
ren möglichen Tagesaktionen zu
unterbreiten. Ebenso können beim
Verlassen von Geschäften weitere
Shops einer bestimmten Kategorie
empfohlen werden. Darüber hi-
naus gibt die Koblenz-App aber in
Kürze mit einem der zeitnah fol-
genden Updates auch wichtige all-
gemeine Informationen wie bei-
spielsweise wo sich die nächsten
Wickelmöglichkeiten, öffentliche
Toiletten oder auch eine barriere-
freie Route durch die Stadt befin-
den.

Die Einsatzoptionen sind nahezu
endlos. Wichtig zu wissen: Nut-
zerdaten werden nur sparsam ge-
sammelt, ausschließlich anonymi-
siert und ohne ein Nutzerprofil an-
zulegen. Und dennoch bietet die
App einen Mehrwert, wie es sonst
nur personalisierten Systemen
möglich ist. Die App spricht nicht
nur Besucherinnen und Besucher
von Koblenz an, sondern letztlich
auch alle Koblenzerinnen und Ko-
blenzer, die ihre Stadt erkunden
oder einfach nur von den Angebo-
ten des Einzelhandels profitieren
möchten. Denn selbst eingefleisch-
te Koblenzer werden staunen, was
die App alles für sie bereithält.

Angesprochen fühlen sollen sich
von der App aber auch alle Ge-
schäftsleute und Gastronomen in
Koblenz, denn sich und sein Wa-
ren- oder Serviceangebot in der
Koblenz-App präsentieren zu kön-
nen, ist eine attraktive und inno-

vative Variante der Kundenan-
sprache. Wer aber steckt denn ei-
gentlich hinter der Koblenz-App?
Es ist die Koblenzer IT-Firma GI-
MIK Systeme GmbH, welche die
Applikation in Kooperation mit der
Koblenz-Stadtmarketing GmbH,
der Koblenz-Touristik und der
Wirtschaftsförderung auf den Markt
gebracht hat. Die Verknüpfung der
Bluetooth-Technologie von Be-
acons und Smartphones geschieht
über die von GIMIK Systeme ei-
gens entwickelte Plattform Blu-
passion.

Ingo Kistermann, Geschäftsfüh-
rer von GIMIK Systeme stellt zur
Koblenz-App fest: „Derzeit sehe
ich bundesweit keine Städte-App,
die solche Möglichkeiten der Be-
sucher- und Kundenansprache bie-
tet, wie die von uns entwickelte
Koblenz-App. Durch den gemein-
samen inhaltlichen Aufbau mit ver-
schiedenen städtischen Kooperati-
onspartnern entsteht eine beson-
dere Art, sich informiert und un-
terhalten durch die Stadt zu be-
wegen.“

b Weitere Infos zur Koblenz-App gibt
es unter www.koblenz-app.de

QR-Codes zum Download
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Gewinnspiel
500-Euro-Gutschein

Gewinnen Sie bis zum 22. März
2018 einen 500-Euro-Gutschein
des Schmuckateliers Heinrich.
Rufen Sie die genannte Hotline
an und nennen Sie uns das Lö-
sungswort des Kreuzworträtsels.
Der Gutschein wird unter allen
Anrufern mit der richtigen Lö-
sung verlost.

Rufen Sie jetzt an:
01379/88 82 16

Legion 0,50 Euro/Anruf aus dem
dt. Festnetz, ggf. abweichende
Preise aus dem Mobilfunknetz.
Jeder Anruf ist eine Gewinn-
chance. Der Rechtsweg ist aus-
geschlossen. Keine Barauszah-
lung. Das Lösungswort erfahren
sie auch telefonisch unter der
Nummer 0261/98362000.

B Löhrstraße 137
Nähe Hauptbahnhof
56068 Koblenz
Tel.: 0261-34764
www.brillen-ballies.de

Wenn Sie die letzte Zeile nicht mehr
lesen können brauchen Sie eine Brille!
• Die Erfüllung individueller Wünsche

nach dünnen, flachen und leichten...
• Egal ob Sie Einstärken-, Mehrstärken- oder

Gleitsichtgläser wählen, mit den hochwertigen...

• Jedes Brillenglas reflektiert einen Teil des Lichtes. Mit einer
hochwertigen Entspiegelung werden diese störenden Reflexe...

www.brillen-ballies.de
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Die besten Koblenzer Events im Frühjahr
Veranstaltungskalender an Rhein und Mosel bietet Kultur, Geschichte, Natur und
Spiel – Die Festung lädt zu mehreren Terminen ein

Schon Pläne für das Frühjahr? Hier
gibt es die wichtigsten Veranstal-
tungen in der Stadt für alle, die Ins-
piration für ihre Freizeit suchen.
Egal ob Geschichtsinteressierte,
Kulturbeflissene oder Gartenfreun-
de – zwischen März und Mai ist an
Rhein und Mosel für jeden was da-
bei. Und auch der Nachwuchs
kommt auf seine Kosten.

Zum Start in die Freiluftsaison
lädt die Festung Ehrenbreitstein
für den 25. März zum Festungs-
frühling mit einem bunten Pro-
gramm für die ganze Familie in die
imposante Anlage hoch über dem
Deutschen Eck. Kinder erwarten
Bastel- und Mitmachangebote, im
Lichthof der Langen Linie öffnet
ein regionaler Genussmarkt und
das Preußische Fußartillerieregi-
ment Nr. 9 ist zu Gast und präsen-
tiert soldatisches Alltagsleben des
19. Jahrhunderts. Gleichzeitig lo-
cken in die verkaufsoffene Innen-
stadt und den Gewerbepark ein zu-

sätzliches Rahmenprogramm und
ein Oster- und Frühlingsmarkt.

Atemberaubenden Licht- und
Klanginstallationen entführen die
Besucher beim FestungsLeuchten
in eine Welt aus Fantasie und Emo-
tionen. Das Lichtkunstfestival fin-
det zwischen dem 29. März und
dem 2. April sowie von 6. bis 8. Ap-
ril statt.

Die Blüten- und die Weinköni-
gin stehen im Mittelpunkt des Fe-
stes gleichen Namens in Güls. Von
27. April bis 1. Mai gibt es ein ab-
wechslungsreiches Programm mit
viel Musik rund um die Weinstän-
de auf dem Festplatz am Gülser
Plan.

Längst vergangene Epochen und
3000 Jahre Geschichte zum Mit-
machen und Anfassen locken am
10., 12, und 13. Mai zu den Histo-
rienspielen in die Festung Ehren-
breitstein. Vom keltischen Hand-
werkerdorf und römischen Heer-
lager über Mittelaltermarkt und

Barock-Gruppen bis hin zu preu-
ßischen Kanonieren erwartet Jung
und Alt eine unvergessliche Zeit-
reise.

Beim großen Spielefest verwan-
deln sich die Straßen und Plätze
der Koblenzer Innenstadt am 26.
Mai in eine überdimensionale
Spielwiese. In Zusammenarbeit mit
rund 30 Jugend- , Hilfs- und Ge-
sundheitsorganisationen sowie Ju-
gendamt, Polizei, Museen und
zahlreichen Geschäften werden
Spiel- und Mitmachangebote für
die ganze Familie angeboten.
Ebenfalls am 26. Mai zeigt die Li-
festylemesse Landpartie auf der
Festung Ehrenbreitstein die neu-
esten Trends für Zuhause und den
Garten.

Zahlreiche Events laden in das
frühlingshafte Koblenz ein.
Foto: jackfrog - stock.adobe.com

stock.adobe.com
WWW.SCHMUCKATELIERHEINRICH.DE
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Koblenz bietet Schutz
Aktion Schängel in Sicherheit für Jugendliche

Probleme und Notsituationen kön-
nen täglich auftreten. „Dir geht es
nicht gut und Du willst von Deinen
Eltern abgeholt werden? Es spricht
Dich jemand an, dem Du nicht
traust? Die von der Bushaltestelle
wollen Dein Geld? Jemand droht
Dir Prügel an?“

In solchen und anderen unan-
genehmen Situationen muss man
Hilfe suchen, Menschen finden,
die Schutz bieten können.

Hilfe in der Innenstadt
„Schängel in Sicherheit“ kann ei-
nen Schutzraum bieten. Einen Ort,
an dem geholfen wird. Dort, wo die
rote Basketballkappe zu sehen ist,
sind Menschen, die in Konflikt-
und Notsituationen helfen können
– in Geschäften, Büros, Apotheken,
Restaurants.

Breites Netzwerk der Unterstützung
„Schängel in Sicherheit“ ist eine
gemeinsame Aktion des Koblenzer
Bündnis für Familie, des Koblenz
Stadtmarketings, des Polizeipräsi-
diums Koblenz, des Kinder- und
Jugendbüros Koblenz, des Ko-
blenzer Jugendamtes, der Initiative
„Sicherheit in unserer Stadt“ und
engagierter Einzelhändler der Ko-
blenzer Innenstadt und der Stadt-
teile.

Die Idee
Hier ist ein Schutzraum, in den
sich Betroffene zurückziehen kön-
nen. Hier ist man vor gefährlichen
Situationen sicher. Hier gibt es
Menschen, die helfen und mit Rat
und Tat zur Seite stehen. Hier
kann man bleiben, bis die Eltern
den/die Jugendliche(n) abholen.

Die Umsetzung
Dazu haben sich über 150 Ge-
schäfte, Büros, Apotheken und
Restaurants in der Koblenzer In-
nenstadt und den Stadtteilen zu-
sammengeschlossen und bieten in
ihren Räumlichkeiten Schutz und
Hilfe. Die Schutzräume erkennt
man an dem an der Tür oder Schau-
fenster angebrachten Aufkleber in
Form einer roten Basketballmütze

mit der Aufschrift „Schängel in Si-
cherheit“.

Die Helfer
Die Mitarbeiter in den Geschäften
helfen weiter und stehen mit Rat
und Tat zur Seite. Hierzu werden
sie entsprechend geschult und in-
formiert. Viele Helfer sind für die
Jugendlichen da, wenn sie ihre Hil-
fe brauchen.

Veranstaltungen Koblenz 2018
Die Stadt an Rhein und Mosel bietet Bewohner/innen
und Besucher/innen ein abwechslungsreiches Jahr

Koblenzer Literaturtage
„ganzOhr'18“
11. bis 25. März; diverse Veran-
staltungsorte
Autoren und Schriftsteller lesen an
außergewöhnlichen Orten.

i www.koblenzer-literaturtage.de

Festungsfrühling
25. März, Festung Ehrenbreitstein

i www.diefestungehrenbreitstein.de

Stoffmarkt Holland
20. April; Deutsches Eck

i www.stoffmarktholland.de

FestungsLeuchten
29. März bis 2. April sowie 6. bis 8.
April; Festung Ehrenbreitstein
Großes Rahmenprogramm zum
Auftakt der Frühlingssaison.

Blüten- und Weinfest in
Koblenz-Güls
27. April bis 1. Mai; Stadtteil Güls

i www.heimatfreunde-guels.de

Koblenzer Nacht der offenen
Kirchen
27. April; diverse Kirchen

i www.koblenzer-nacht-der-
offenen-kirchen.de

Saisoneröffnung Koblenzer
Gartenkultur 2018
1. Mai; Schlosspark Kurfürstliches
Schloss: Veranstaltungsreihe mit
mehr als 60 Veranstaltungen mit
Literatur, Sport und Musik in den
städtischen Grünanlagen.

i www.koblenzer-gartenkultur.de

Wein im Schloss
6. Mai; Kurfürstliches Schloss

i www.wein-im-schloss.de

Historienspiele
10./12./13. Mai;, Festung
Ehrenbreitstein

Koblenz International
Guitar Festival & Academy
13. bis 21. Mai; diverse
Veranstaltungsorte
Internationales Festival und Kurse
Rund um die Klassische Gitarre.

i www.koblenzguitarfestival.de

Internationaler Museumstag
18. Mai, diverse Museen

i www.museumstag.de
Garten- und Lifestylemesse
„Landpartie“
25. bis 27. Mai; Festung
Ehrenbreitstein

Koblenz spielt – Koblenz aktiv
26. Mai; Koblenz Innenstadt

i www.koblenzspielt.de

Kaiserin Augusta – Das Fest

3. Juni, Kaiserin-Augusta-Anlagen
(Rheinanlagen)

i www.augusta-fest.de

Electronic Wine
15./16. Juni; Park am Deutschen
Eck

i www.electronic-wine.de

Koblenzer Sommerfest
10. bis 12. August, Rhein- und
Moselufer zwischen Moselufer und
Wiese am Restaurant „Weindorf“

i www.koblenzer-sommerfest.de

Mittelrhein Musik Festival 2018
April bis Oktober 2018; diverse
Veranstaltungsorte
Hochkarätiges Musikprogramm an
außergewöhnlichen Spielorten
entlang des UNESCO-Welterbe
Oberes Mittelrheintal.

i www.mittelrheinmusik.de

Falco – das Musical
31. März, Rhein-Mosel-Halle

Mario Barth
14. April, CGM Arena

The Harlem Globetrotters
22. April, CGM Arena

Beginner
15. Mai, CGM Arena

Höhner Rockin‘ Roncalli Show
11. bis 20. Mai; Messegelände

Adel Tawil
8. September, Deutsches Eck

Nena
9. September, Deutsches Eck

RZ präsentiert Stars

Einer der Höhepunkte
2018 ist Electronic Wine
am Deustchen Eck.
Foto: Koblenz Touristik

www.augusta-fest.de
www.electronic-wine.de
www.koblenzer-sommerfest.de
www.mittelrheinmusik.de
www.koblenzguitarfestival.de
www.museumstag.de
www.koblenzspielt.de
www.stoffmarktholland.de
www.heimatfreunde-guels.de
offenen-kirchen.de
www.koblenzer-gartenkultur.de
www.wein-im-schloss.de
www.koblenzer-literaturtage.de
www.diefestungehrenbreitstein.de
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Anzeige Wochenmarkt in Koblenz
Vom guten Angebot überzeugen lassen

Wochenmarkt in Koblenz – das be-
deutet Frische, Kompetenz, Vielfalt
und eindeutige Herkunft. Der
Markt findet dienstags und don-
nerstags in der Schloßstraße und
samstags auf dem Münzplatz in
der Zeit von 8 bis 14 Uhr statt.

Waren in Bioqualität
Obst und Gemüse in Bioqualität
wird teilweise früh morgens noch
geerntet und wenig später von den
Händlern auf dem Markt angebo-
ten. Auch frisches Steinofenbrot,
nachts noch im Backes, steht mor-
gens schon bei den Händlern zur
Verfügung. Das Sortiment wird aus
allen vier Richtungen um Koblenz,
regional aus Eifel, Hunsrück, Wes-

terwald und Taunus, angeboten.
Ob Fischleckereien, Käseköstlich-
keiten aus den EU-Ländern oder
Honig von heimischen Imkern und
ihren fleißigen Bienenvölkern, al-
les ist dabei. Auch Metzger mit ih-
ren frischen, traditionellen Waren
vom Rind, Schwein, Lamm, Geflü-
gel und Wild, aber auch immer wie-
der mit neuen Kreationen, frische
Eier sowie hausgemachter Eierli-
kör finden dort ihren Platz.

Sogar ein Rossschlachter, bei
dem schon unsere Vorfahren ge-
kauft haben, ist mit dabei. Auch für
das leibliche Wohl vor Ort ist ge-
sorgt, denn es werden immer wie-
der wechselnd auch warme Spei-
sen angeboten.

DDIIEENNSSTAGS &
DDOONNNERSTAGGSS
auuff dder SScchhllooßßsstraße
SSAAMMSSTTAAGS
aauuf ddeem MMüünzplatz

&

08.00–
14.00 Uhr

Frühlingszauber in Koblenz
Die Stadt an Rhein und Mosel lädt für 16. bis 18. März zu vielseitigem Programm ein

Passend zu den ersten warmen
Sonnenstrahlen lädt die Innenstadt
vom 16. bis 18. März mit einem tol-
len Programm zum Shoppen und
Verweilen ein. Die Geschäfte wer-
den auch am Sonntag in der In-
nenstadt und im Gewerbepark an
der B9 von 13 bis 18 Uhr geöffnet
sein. Verschiedene Märkte sowie
beste Unterhaltung für die Kinder
sorgen für viel Freude während
des Aufenthalts.

Auf dem Jesuitenplatz kommt
wieder Osterstimmung auf. Duf-
tende Blumen, Oster- und Garten-
kreationen, Dekorationsideen, Os-
tereier sollten sich die Besucher
nicht entgehen lassen. Kinderklei-
dung, handgefertigter Schmuck
und Edelsteine werden zum Ver-
kauf angeboten, ebenso Genuss-
waren, Weine, Süßigkeiten und
Honigspezialitäten.

Auf dem Münzplatz findet sams-
tags und sonntags der Koblenzer
Wochenmarkt statt, allerdings mit
verlängerten Öffnungszeiten:

Samstag von 8 bis 16 Uhr und
Sonntag von 11 bis 18 Uhr. Die
Händler und Winzer bieten ihre
Waren aus eigener Erzeugung an.
Neben dem Stammsortiment der
regionalen Händler mit frischem
Obst und Gemüse, Eiern und
Fleischwaren bietet der Wochen-
markt ein bemerkenswertes viel-
fältiges Angebot an. Spezialitäten
wie griechisches Olivenöl sowie
Bergtee, erlesene Weine, Kaffee-
bohnen und Gebäck warten auf
die Besucher. Zum Verzehr vor Ort
werden unter anderem italienische
Pizza und Focaccia sowie Suppen
und Eintöpfe angeboten.

Das „Street Food Weekend –
Das Original!“ lockt am Samstag
und Sonntag auf den Zentralplatz.
Kulinarisches aus aller Welt wird in
den zahlreichen Foodtrucks von
Hobbyköchen, Caterern oder Profis
für die Besucher frisch zubereitet.
Der Eintritt zum Festival ist frei.

b Weiter auf der nächsten Seite.
Foto: doris oberfrank-list - stock.adobe.com

Angebote im Frühjahr

Gerne beraten wir Sie!

Genos
Neue YamahaWorkstation mit
76 Tasten, Anschlagsdynamik
und Aftertouch, 1652 Sounds

Kawai Novus
Neues Hybrid Digitalpiano
mit Flügeltastatur

Rocktile D60
Mit Tonabnehmer
und Cutaway

Zweigniederlassung
der MGS Loib GmbH

Schloßstraße 35 · 56068 Koblenz · Tel. 0261 300160
info@musik-thilemann.de

3999,- €

8990,- €

149,- €

mailto:info@musik-thilemann.de
stock.adobe.com
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b Fortsetzung von Seite 20.

Am Löhrrondell wird am ver-
kaufsoffenen Sonntag den „klei-
nen Gästen“ Großes geboten. Un-
ter der Aufsicht der Mitarbeiter des
Jugendamtes Koblenz werden Blu-
mentöpfe bemalt und mit einem
Blumengruß bepflanzt. Neben den
kreativen Angeboten steht das
KOWELIX-Spielmobil den Kindern
für Spiel und Spaß zur Verfügung.
Das kostenfreie Kinderprogramm

wird mit einer Hüpfburg der Spaß-
fabrik Lahnstein abgerundet: Alle
kleinen Indianerhäuptlinge kön-
nen das deutschlandweit einzige
und weltweit größte, aufblasbare
Indianer Dorf spielerisch entde-
cken. Es wird viel Platz zum Hüp-
fen, Klettern und Rutschen gebo-
ten. Auch am Löhrrondell ist mit
Speisen und Getränken für die
ganze Familie gesorgt.

Der französische Markt, organi-
siert durch den City-Arbeitskreis
Schloßstraße e.V., präsentiert sich
von Freitag bis Sonntag im mittle-
ren Teil der Schloßstraße. Die dort
angebotenen Produkte stammen
aus dem Elsass, der Bretagne, dem
Baskenland, der Provence und aus
Korsika. Das Angebot umfasst un-
ter anderem Spirituosen wie Wein,
Cidre und Calvados und Köstlich-
keiten wie Konfitüren, Wurstwa-
ren, Pasteten, Oliven, Trocken-
früchte, Käse, Brot und Gebäck.
Zum Verzehr vor Ort warten
Flammkuchen und Wein auf die
Besucher.

Rhein-Antik und seine Händler
freuen sich auf die Marktpremiere
in der Festungsstadt Koblenz. Zahl-
reiche Antik-, Kunst- & Design-
händler aus der Region, Deutsch-
land und dem benachbarten Aus-

land präsentieren am 18. März erst-
mals im Foyer, dem Garten-, dem
Lenné-, dem Spiegel- und dem Kai-
sersaal des Kurfürstlichen Schlos-
ses ihr Schätze aus vergangenen
Tagen.

Untermalt von Grammofonmu-
sik begibt sich der Besucher auf ei-
ne Zeitreise der besonderen Art.
Hochwertige Jugendstil- und Art
Deco-Objekte, Glas, Porzellan, Ge-
mälde, Stiche, Tafelsilber aus Eng-
land, Kleinantiquitäten und
Schmuck, Leinen und Weißwä-

sche, Kunst aus Afrika, Teppiche
und Kelims aus dem Orient warten
darauf, den Besitzer zu wechseln
und an neuer Wirkungsstätte Freu-
de zu bereiten. Der Antik-, Kunst-
& Designmarkt ist zwischen 11 und
18 Uhr geöffnet und kostet 3 Euro
Eintritt pro Person. Für Kinder und
Jugendliche ist der Eintritt frei.

Auch der Gewerbepark B9 öff-
net seine Geschäfte mit zahlrei-
chen Angeboten und Oster-
schnäppchen in den einzelnen Ge-
schäften.

Delikatessen aus dem Nachbarland gibt es auf dem französischen Markt in
der Schloßstraße. Foto: Harald Biebel - stock.adobe.com

Foto: Africa Studio -
stock.adobe.com

Auch das Koblenzer Schloss ist Teil des Frühlingszaubers. Foto: Christian Müller - stock.adobe.com

Am Löhrrondell können die Kinder
Blumentöpfe bemalen.

stock.adobe.com
stock.adobe.com
stock.adobe.com
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Der Gewerbepark Koblenz an der
B9 ist nach wie vor in Bewegung.
Sichtbarstes Merkmal für die Ver-
änderungen im Verein ist das neue
Logo samt geändertem Namen.
Der Vorstand hat nicht nur das
Glücksbringer-Kleeblatt zum tren-
digen Symbol des Gewerbeparks
gemacht und den Zusatz „Nord“
aus der Bezeichnung verbannt,
sondern auch einen Internetauftritt
auf die Beine gestellt und den Ein-
zugsbereich vergrößert. Zur Auf-
bruchstimmung gehören zudem die
steigenden Mitgliederzahlen des

Vereins, die gemeinsam attraktive
Aktionen und Veranstaltungen für
die zahlreichen Kunden durchfüh-
ren. Ein neuer Wegweiser erleich-
tert die Orientierung im Gewerbe-
park, eine verbesserte Beschilde-
rung soll folgen.

Es sind vor allem die großen Ket-
ten, die zahllose Besucher aus Ko-
blenz und der Region in den Ge-
werbepark an der B9 locken. Me-
dia-Markt ist hier unter anderem
ansässig, eine Hornbach-Filiale, ein
Dehner-Gartencenter oder Inter-
sport Voßwinkel, dazu große Su-

permärkte. Neben diesen Kun-
denmagneten vervollständigen
namhafte Fachgeschäfte unter an-
derem für Möbel und Fashion den
bunten Branchen-Mix. Allseits be-
kannte Discounter runden das An-
gebot ab. Dabei punktet der Ge-
werbepark mit jeder Menge Ser-
vice und qualifizierter, individuel-
ler Beratung. Das Bäckerei-Café
der Bäckerei Hoefer rundet das An-
gebot ab. Damit Besucher einen
guten Überblick bekommen über
das, was der Gewerbepark Ko-
blenz bietet, welche Unternehmen

angesiedelt und wo sie im Einzel-
nen zu finden sind, wurde der Weg-
weiser ins Leben gerufen. In der
Broschüre im Taschenformat sind
übersichtlich alle Geschäfte mit ih-
rem Angebot aufgeführt, Lage, Öff-
nungszeiten und Kontaktinforma-
tionen inklusive. Mit dem Leitfa-
den für zukünftige Einkaufspla-
nungen können Kunden sich
schnell orientieren und ihre ganz
persönliche Shoppingtour im Ge-
werbepark unternehmen.

b Weiter auf der nächsten Seite.

Anzeige

Der Mix macht´s: Gewerbepark Koblenz an
der B9 bietet alle Facetten des Shoppens
Beratung und Service, beste Erreichbarkeit und viele Parkplätze überzeugen
Kunden – Fit für die Zukunft mit neuem Logo, eigenen Internetauftritt und
Wegweiser-Broschüre
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1. Raab Karcher
2. Schmidt Küchen undWohnwelten
3. Stoff Ideen
4. Hornbach
5. Schiesser Outlet Store
6. Fromm – Kanzlei für

Unternehmens- und Steuerrecht
7. Megazoo
8. Eifelblock
9. Kimmel Zahntechnik

10. Möbel Bernd
11. Intersport Voswinkel
12. Media Markt Koblenz
13. Dehner Gartencenter und Zoo
14. Bäckerei Hoefer
15. Adler Modemarkt
16. Globus
17. Ikea
18. Five-Star-Fitness
19. Böning Motorräder
20. Küchenstudio Krempl

Foto: Thomas Frey
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Öffnungszeiten

Mo − Fr: 10:00 − 19:00 Uhr
Samstag: 10:00 − 18:00 Uhr

info@moebel-bernd.de
www.moebel-bernd.de

Gewerbepark B9 Nord

Ernst-Abbe-Straße 9
56070 Koblenz

Tel +49 261 - 304 30 0
Fax +49 261 - 304 30 20

Viele AussTellungssTücke

wegen kollekTions wechsel

Stark
reduziert.

%

b Fortsetzung von Seite 22.

In den vergangenen Jahren hat
sich der Gewerbepark in Richtung
Metternich erweitert und ist da-
durch noch attraktiver geworden.
Besonderer Pluspunkt ist die beste
Erreichbarkeit für Kunden aus der
Stadt ebenso wie aus der ganzen
Region: Das Gebiet liegt hervorra-
gend und ist über große Ausfall-
straßen mit der Bundesstraße 9 wie
mit der Autobahn 48 verbunden.
Dazu kommen rund 3000 Park-
plätze, die den Besuchern zur Ver-

fügung stehen und die Wege kurz
halten.

Auffälligstes Merkmal des Ge-
werbepark-Areals ist der Abfahrts-
kreisel von und auf die Bundes-
straße B9. Entsprechend findet sich
das Verkehrskreuz auf dem neuen
Logo wieder. Eingebettet in ein
vierblättriges Kleeblatt, das tradi-
tionell in vielen Kulturen als Zei-

chen des Glücks verwendet wird,
steht das Symbol für den Start in ei-
ne neue Zeit. Aktuelles Grau zu fri-
schem Grün und ein topmodernes
Schriftbild machen deutlich, dass
der Blick in die Zukunft geht.

Insgesamt überzeugt der Ge-
werbepark Koblenz mit seiner
Vielfalt und überraschenden Leis-
tungsfähigkeit. Für den Verein ste-

hen die Kontaktpflege und der In-
teressenaustausch der Mitglieder
im Mittelpunkt. Für offene, konst-
ruktive Diskussionen, die zu trag-
fähigen und zukunftsweisenden
gemeinsamen Entscheidungen
führen, gibt es insbesondere große
Treffen, die vier Mal im Jahr statt-
finden. Alle Gewerbebetriebe sind
eingeladen, sich als Mitglied ein-
zubringen und mitzuwirken.

7

Wir bieten Ihnen das komplette Spektrum der Zahntechnik –

mit Sicherheit, Kompetenz und Service
zu einem fairen Preis-

Leistungs-Verhältnis made in Germany. Unser Team von fast 100

qualifizierten Mitarbeitern an 6 Standorten engagiert sich täglich

für den konstanten Qualitätsstandard unserer Produkte.

7 Zahntechnikermeister, 6 Servicetechniker und 140 Zahnärzte stel-

len eine individuelle und persönliche Kundenbetreuung in der Reg

on sicher und stehen Ihnen zu allen Fragen „Rund um den Zah

zur Seite. Vertrauen Sie auf Zahntechnik aus Koblenz seit 192

Informieren Sie sich bei uns über zahntechnische Lösungen und M

Kimmel Zahntechnik GmbH

Ernst-Abbe-Straße 14

56070 Koblenz

Öffnungszeiten

Montag bis Freitag

nach Terminvereinbarung

Bissfest –

mit Sicherheit gut Lachen

Telefon 0261 98444-0 | www.kimmel-zahntechnik.de

E-Mail anfrage@kimmel-zahntechnik.deKONTAKT
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Möbel BerndErnst-Abbe-Straße 9
56070 KoblenzÖffnungszeitenMo.–Fr.: 10.00 –19.00 Uhr

Sa.
10.00 –18.00 Uhr

Möbel Bernd
140 Jahre Wohnen mit Stil in Koblenz

Seit seiner Gründung hat das Möbelhaus Bernd nicht nur zwei

Weltkriege und die industrielle Revolution durchlebt. Für Genera-

tionen von Kunden und Mitarbeitern war und ist das Traditions-

geschäft bis heute ein Zuhause. Was damals mit einer kleinen

Möbelproduktion begann, feiert im Jahr 2017 mit den modernsten

und hochwertigsten Möbelkollektionen seinen 140. Geburtstag.

Pünktlich zum Jubiläum präsentieren sich auch die aktuellen Kol-

lektionen von Contur und Raum. Freunde mit charakterstarken

Möbeln, die alt und neu sowie Style und Funktion miteinander

verbinden. Im Sinne seines Leitspruchs „... für ein neues Lebensge-

fühl“, setzt Möbel Bernd nicht auf 08/15 Möbel, sondern darauf,

mit gutem Gespür Menschen und deren Stile mit individuellen Kon-

zepten und erstklassigem Service zu bedienen.

Telefon 0261 304300| Fax 0261 3043020

www.moebel-bernd.de | E-Mail info@moebel-bernd.de

KONTAKT

mailto:info@moebel-bernd.de
www.moebel-bernd.de
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Für alle, die das Besondere lieben
Anne Otten vereint Neues und Altbewährtes im neu gestalteten Einrichtungshaus

Wer das Einrichtungshaus von An-
ne Otten aus der Zeit kennt, als es
Domicil hieß, wird sich an das Cre-
do erinnern: Wir wollen keine Mö-
belstücke verkaufen, sondern At-
mosphäre schaffen. Das hat sich
nicht verändert, auch wenn das

Haus heute den Namen seiner In-
haberin trägt und sich die Ausstel-
lung verjüngt hat und mit neuen,
frischen Ideen auftrumpft. „Wenn
Kunden zu uns kommen, möchten
sie zu Hause etwas verändern. Wir
helfen Ihnen, eine Atmosphäre zu

schaffen, in der sie sich wohl und
geborgen fühlen“, sagt Anne Ot-
ten.

Ihre Ausstellung ist darum so ge-
staltet, dass man durch ganze Räu-
me wandern kann. Stimmung er-
fassen, Atmosphäre spüren. Was in

diesem Frühjahr Trend ist? „Man
muss nicht jedem Trend nachja-
gen, schon mit ein paar Kissen
oder Accessoires kann man neue
Akzente setzen. Und dann lieber in
das investieren, was wirklich wich-
tig ist und langfristig Werte schafft.“
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Traumküchen
mit

August-Horch-Str.14 I 56070 Koblenz
Tel.: 0261/8909-0 I krempl-kuechen.de

Ihr Familienunternehmen seit über 35 Jahren!

„RUNDUM-SORGLOS-SERVICE“

SONNTAG
SSCHNÄP

PCHEN -A
NGEBOT

GÜLTIGNU
RAM, 18.

03., 13-18
UHR

Charge 2
Activity Tracker
• Misst Schritte, Distanzen, Kalorien,
u.v.m.

• Automatische Schlafaufzeichnung
• Ermittelt das persönliche Cardio
Fitnesslevel

• Mit Benachrichtigungsfunktion
• Ruhige Momente durch
personalisierte, angeleitete
Atemübungen

Art. Nr.: 2172460
SIE SPARENUVP

€ 159.-
€ 82.-

Kontinuierliche
Herzfrequenzmessung

Rückansicht

Pulssensor

Zahlreiche

Statistiken dire
kt

amHandgelenk -

Fitbit charge 2

(R) = Restposten

Alles Abholpreise.
KeineMitnahmegarantie.

MEDIAMARKT TV-HiFi-Elektro GmbH Koblenz
Carl-Zeiss-Str. 8 • 56070 Koblenz • Tel. 0261/8852-0

Öffnungszeiten:Mo-Sa: 10-20 Uhr
kostenlose Parkplätze

R

Exklusive Einrichtungsideen in traumhafter Auswahl
15 Jahre Möbel Bernd im Gewerbepark - Ausstellungsstücke stark reduziert

Frühlingsfrische Akzente für Ihr
Zuhause und Inspiration für neue
Einrichtungen oder ein besonderes
Ambiente gibt es bei Möbel Bernd.
Seit 1877 steht das exklusive Fach-
geschäft für individuelle Einrich-
tungsideen. Seit 15 Jahren ist das
familiär geführte Unternehmen mit
seiner Ausstellung im Gewerbepark
Koblenz ansässig und steht mit zehn
Mitarbeitern für kompetente Inspi-
ration und Beratung zur Verfügung.
Zum aktuellen Kollektionswechsel
warten ausgesuchte Ausstellungs-
stücke wie Polstermöbel, Tisch-

gruppen oder Boxspringbetten zu
stark reduzierten Preisen auf eine
neue Umgebung. Zum Frühjahrs-

putz bei Möbel Bernd gehört auch
die Neugestaltung der Internetsei-
te, die Kunden ab Ostern Informati-

onen zur Wohnkultur und einen
Vorgeschmack auf den Besuch um
Möbelhaus direkt an der B9 liefert.

Foto: Möbel Bernd

krempl-kuechen.de
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VormalsDomicil

Autohaus Hoff erweitert Angebot um die Marke Kia
Citroën-Vertragshändler bietet jetzt auch Modelle mit der 7-Jahre-Garantie - Neuer Ausstellungsraum geplant

Das Autohaus Hoff hat Kia nach
Koblenz geholt: Seit Januar ist
das Familienunternehmen an der
Schönbornsluster Straße nicht mehr
nur Vertragspartner für Citroën,
sondern bietet auch den südko-
reanischen Hersteller mit der

7-Jahre-Garantie an. Im Trierer
Stammsitz ist das Autohaus seit
vier Jahren Kia-Vertragshändler.
„Fahrzeuge und Technik sind uns
bestens bekannt, jetzt vervoll-
ständigt die Marke unser Ko-
blenzer Angebot“, erklärt Mitin-

haber Thomas Hoff. Vom Klein-
wagen über SUVs bis hin zu fa-
milienfreundlichen Fahrzeugen
können Kunden sich bei Hoff
von der gesamten Kia-Flotte über-
zeugen. Aktuelles Highlight ist
der Gran Turismo Stinger, der

mit 370 PS beeindruckt. Um den
Kunden alle Modelle anspre-
chend präsentieren zu können,
steht der Bau eines neuen, 650
Quadratmeter großen Ausstel-
lungsraums bevor, der im Sep-
tember eröffnet werden soll.

Das Autohaus Hoff im Koblenzer
Gewerbegebiet bietet die Marken
Citorën und Kia. Foto: Demleitner

Technische Daten

Kia Stinger
Kraftstoffverbrauch (l/100km):
innerorts: 6,6 - 14,2
außerorts: 4,9 - 8,5
kombiniert: 5,6 - 10,6
CO2-Ausstoß: 147 - 2044 g/km
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Auffallend außergewöhnlich.

Kia Stonic 1.2 EDITION 7

für € 13.900,– Abbildung zeigt kostenpflichtige
Sonderausstattung.

Mit seinem sportlich-athletischen Look, seinem
großartigen Platzangebot und dem beeindruckenden
Fahrgefühl, seiner Topausstattung und der 7-Jahre-
Kia-Herstellergarantie* überzeugt der neue Kia Stonic
auf ganzer Linie.

Leichtmetallfelgen • Außenspiegel elektrisch ein-
stellbar und beheizbar • Klimaanlage • Dämmerungs-
sensor • Multifunktionslenkrad • u. v. a.

Kraftstoffverbrauch in l/100 km: innerorts 6,4;
außerorts 4,6; kombiniert 5,2. CO2-Emission:
kombiniert 118 g/km. Effizienzklasse: B.

Gerne unterbreiten wir Ihnen Ihr ganz persönliches
Angebot. Besuchen Sie uns und erleben Sie den neuen
Kia Stonic bei einer Probefahrt.

Auto Hoff GmbH
Schönbornsluster Straße 39-41 · 56070 Koblenz
Telefon 0261/9827640

*Max. 150.000 km. Gemäß den gültigen Garantie-
bedingungen. Einzelheiten erfahren Sie bei uns
und unter www.kia.com/de/kaufen/7-jahre-kia-
herstellergarantie

DER NEUE CITROËN C3 AIRCROSS
COMPACT SUV

Spurassistent
Bordcomputer

Coffee Break Alarm
Berganfahrassistent

Verkehrszeichenerkennung

AB

13.900,– €1

citroen.de

1Privatkundenangebot für den CITROËN C3 AIRCROSS PURETECH
82 LIVE (60 KW), gültig bis zum 30.04.2018. Abb. zeigt evtl. Sonderausstattung/
höherwertige Ausstattung.

Kraftstoffverbrauch innerorts 5,9 l/100 km, außerorts 4,6 l/
100 km, kombiniert 5,1 l/100 km, CO2-Emissionen kombi-
niert 116 g/km. Nach vorgeschriebenemMessverfahren in der
gegenwärtig geltenden Fassung. Effizienzklasse: B

Auto Hoff GmbH (V)
Schönbornslusterstraße 39-41 • 56070 Koblenz
Telefon 02 61 / 9 82 76 40 • Fax 02 61 / 98 27 64 20
www.hoff-fahrzeuge.de

Auto Hoff GmbH (H)
Im Speyer 7 • 54294 Trier
Telefon 06 51 / 82 74 90 • Fax 06 51 / 8 27 49 30
hoff-fahrzeuge@t-online.de • www.hoff-fahrzeuge.de

(H)=Vertragshändler, (A)=Vertragswerkstatt mit Neuwagenagentur, (V)=Verkaufsstelle

www.hoff-fahrzeuge.de
mailto:hoff-fahrzeuge@t-online.de
www.hoff-fahrzeuge.de
citroen.de
www.kia.com/de/kaufen/7-jahre-kia-
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Mission 15/20:
Koblenzer Basketball
goes Bundesliga
Leuchtturmteam der Conlog Baskets auf dem Weg in
die zweite Liga - Erfolgreiche Jugendförderung

1956 fing alles an: Vor über 60 Jah-
ren gab es in der Abteilung des
VfB Lützel zum ersten Mal ein
strukturiertes Basketball-Angebot
in Koblenz. Nicht einmal 16 Jahre
später spielte die Mannschaft des
ADB Koblenz in der ersten Liga
und begründete die erfolgreiche
Basketball-Tradition an Rhein und
Mosel. Vor fünf Jahren riefen die
Lützel Baskets e. V. und der Ko-
blenzer Traditionsverein Post SV
mit ihrer Kooperation die „Mission
15/20“ ins Leben. Ziel: Spätestens
im Jahr 2020 soll in Koblenz wie-
der Bundesliga-Basketball präsen-
tiert werden.

Isaac Bonga, Nachwuchstalent
der Baskets, könnte der nächste

deutsche Superstar in der ameri-
kanischen Liga NBA werden.

Der gebürtige Neuwieder, des-
sen Eltern aus dem Kongo stam-
men, stieg mit der SG Lützel-Post
Koblenz in die 1. Regionalliga auf.
Aktuell steht das Ausnahmetalent
bereits in Diensten des Bundesli-
gisten Frankfurter Skyliners. „Bon-
ga ist ein Musterbeispiel für die tol-
le Nachwuchsarbeit, die ohne das
hohe Engagement von Viktor
Schneider vom Post SV Koblenz
nicht möglich wäre“, betont Chris-
toph Schöll, 2. Vorsitzender der
Lützel Baskets.

b Weiter auf der nächsten Seite.

FRISCHES MÖHRENBR
OT

FR&SA: LECKERE MAN
DELBRIOCHE

SÜSSE HEFE-HASEN

NUR FÜR KURZE ZEIT!

DA STAUNT SOGAR DER OSTERHASE

Der 2.01 Meter große Flügelspieler Marlin Mason ist nicht nur physisch eine
feste Größe bei den Conlog Baskets. Foto: Wolfgang Heil

Anzeige
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b Fortsetzung von Seite 27.

Der Verein mit seinen vielen eh-
renamtlichen Helfern sieht es auch
als soziale Aufgabe an, Jugendli-
che gerade in Brennpunkten wie
Lützel und Neuendorf für den
Sport zu begeistern: „Statt Alkohol
und Drogen ist Training angesagt.
Die Jungs lernen Disziplin und
Durchhaltevermögen, das kommt
ihnen später im Beruf zugute“, ist
Schöll überzeugt. Zudem leiste die
Förderung einen wichtigen Beitrag
zur Integration von Jugendlichen
mit Migrationshintergrund. Teil-
weise besitzen bis zu 80 Prozent
der Spieler Migrationshintergrund
– ein Erfolg, der für Schölls Ge-
schmack in der Koblenzer Öffent-
lichkeit zu wenig Beachtung fin-
det.

Gleichzeitig sorgt die Mission
15/20 für ein attraktives Koblenzer
Sportevent in der Sporthalle auf
der Karthause. „Das ist ein nicht zu
vernachlässigender Standortfaktor
für eine Großstadt wie Koblenz mit
Schwarmstadtstatus“, findet Schöll
und würde sich über mehr Unter-
stützung aus Politik und Wirtschaft
in Koblenz freuen. Das Leucht-
turmteam in der 1. Regionalliga be-
legt derzeit wie in den Vorjahren

Platz 3. Auch wenn es dieses Jahr
mit dem Aufstieg nicht klappen
sollte, ist man zuversichtlich: In der
nächsten Saison greift die „Local-
Player-Regelungen“, soll heißen,
dass ständig mindestens zwei deut-
sche Spieler auf dem Feld stehen
müssen. „Dies wird unsere Mitbe-
werber, die mit einem Amerikaner
und ansonsten fast ausschließlich
mit EU-Ausländern antreten, vor
Probleme stellen“, ist sich Schöll si-
cher.

Folgende Heimspiele der Conlog
Baskets, die jeweils um 19.30 Uhr
in der Sporthalle auf der Karthau-
se beginnen, stehen bis Saisonen-
de noch an:

24. März:
Conlog Baskets vs Crailsheim II

7. April:
Conlog Baskets vs Schwenningen

14. April:
Conlog Baskets vs
1. FC Kaiserslautern

28. April:
Conlog Baskets vs MTV Kronberg

Flügelspieler Andro Anzulovic nimmt den Korb ins Visier. Fotos: Wolfgang Heil Aufbauspieler Paulius Semaska hat Durchsetzungsvermögen.
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Koblenz hat
jetzt einen
Geldschein
Neuer Null-Euro-Schein
ist in der Koblenzer
Tourist-Information
erhältlich

Er hat alles, was ein Geldschein ha-
ben muss: Wasserzeichen, Holo-
gramm, Kupferfaden, Seriennum-
mer und weitere Sicherheitsmerk-
male eines „normalen“ Euro-Geld-
scheines. Er fühlt sich echt an, kein
Wunder, ist er doch auf echtem Eu-
ro-Papier gedruckt. Er ist 90 Gramm
schwer und liegt von den Abmes-
sungen zwischen einem 20 Euro
Schein und einem 50 Euro Schein.
Und, er wird sogar offiziell von der
Europäischen Zentralbank (EZB)
anerkannt, nur bezahlen kann man
mit dem neuen Koblenz-Geld-
schein nicht. Denn, bei dem ab so-
fort in der Tourist-Information der
Koblenz-Touristik im Forum-Con-

fluentes oder beim Stadtmarketing
erhältlichen 0-Euro-Schein handelt
es sich um ein neues Souvenir,
nicht nur für Touristen. Auf der
Vorderseite ziert den Koblenzer 0-
Euro-Schein das weltbekannte
Deutsche Eck. Es soll das Erste aus
einer Reihe von Motiven sein, wel-
che für die Serie kommender Ko-
blenzer Scheine und Auflagen aus-

gesucht wurden. Auf der Rückseite
sind Wahrzeichen aus ganz Europa
zu sehen. Den Souvenirschein gibt
es bereits in einer ganzen Reihe eu-
ropäischer Städte, wie etwa dem
Pantheon in Rom, dem Pariser Eif-
felturm, dem Kölner Dom und vie-
len weiteren herausragenden Se-
henswürdigkeiten. Die Scheine sind
bei Sammlern heiß begehrt und

häufig schon am Ausgabetag aus-
verkauft. Die erste Auflage des
Koblenz-Scheines ist auf 5000 Stück
limitiert. Der Schein ist für 3,00 Eu-
ro in der Tourist-Information er-
hältlich oder kann für den postali-
schen Versand über die Homepage
des Stadtmarketing unter
www.koblenz-stadtmarketing.de
für 3,90 Euro bestellt werden.

Autohaus Fröhlich GmbH & Co. KG

KOBLENZ NEUWIED
Moselring 31 -33 Engerser Landstr. 26-28
Fon 02 61 / 9 41 600 Fon 0 26 31 / 9 41 500

www.opel-froehlich-koblenz.de
www.opel-froehlich-neuwied.de

Abb. zeigen Sonderausstattungen.   Abb. zeigen Sonderausstattungen.Abb. zeigen Sonderausstattungen.   Abb. zeigen Sonderausstattungen.

JETZT BEI OPEL

OPEL
» 3 Jahre Garantie2
» 3 Inspektionen2
» 3 Jahre Mobilservice
europaweit

Preisvorteil
bis zu4.000,– €¹

DAS SORGLOS-PAKET FÜR
DIE GANZE SUV-FAMILIE.

Fahren Sie mit der Opel FLAT jetzt drei Jahre sorgenfrei – und freuen Sie sich beim Kauf eines
Grandland X Ultimate über bis zu 4.000,– € Preisvorteil.¹

Mit der Opel FLAT profitieren Sie von:
3 Jahren Garantie² 3 Inspektionen² 3 Jahren Mobilservice
Für ausgewählte Corsa und ADAM Modelle mit der Opel AutoversicherungsFLAT für
nur 24,90 € monatlich³

UNSER FINANZIERUNGSANGEBOT
Inklusive Preisvorteil mit Opel FLAT

für den Opel Grandland X, Edition, 1.2 Direct Injection Turbo, 96 kW (130 PS) Start/Stop
Manuelles 6-Gang-Getriebe

effekt. Jahreszins 2,90% Monatsrate 220,– €
Finanzierungsangebot: einmalige Anzahlung: 4.000,– €, Gesamtbetrag*: 21.374,31 €, Laufzeit: 37 Monate, Monatsraten: 36 à 220,– €,
Schlussrate: 13.454,31 €, Gesamtkreditbetrag (Netto-Darlehensbetrag): 19.900,– €, effektiver Jahreszins: 2,90 %, Sollzinssatz p. a.,
gebunden für die gesamte Laufzeit: 2,86 %, Barzahlungspreis: 23.900,– €.
* Summe aus monatlichen Raten und Schlussrate.
Ein Angebot der Opel Bank GmbH, Mainzer Straße 190, 65428 Rüsselsheim, für die Autohaus Fröhlich GmbH & Co.KG als ungebundener
Vermittler tätig ist. Nach Vertragsabschluss steht Ihnen ein gesetzliches Widerrufsrecht zu. Alle Preisangaben verstehen sich inkl. MwSt.

Kraftstoffverbrauch in l/100 km, innerorts: 6,4-6,0; außerorts: 4,9-4,5; kombiniert: 5,4-5,1; CO2-
Emission, kombiniert: 124-117 g/km (gemäß VO (EG) Nr. 715/2007). Effizienzklasse B
¹ Angebot für Privatkunden, gültig für Kaufvertragsabschlüsse bis 31.03.2018. Nicht kombinierbar mit anderen Rabatten oder Aktionen.
Preisvorteil für den Grandland X Ultimate mit Opel FLAT. Alle Preisvorteile gegenüber dem jeweils vergleichbar ausgestatteten Basismodell
mit Opel FlexCare. Gilt nicht für Selection/Basis Modelle.

² 2 Jahre Herstellergarantie + 1 Jahr Anschlussgarantie gemäß Bedingungen. 3 Inspektionen in 3 Jahren gemäß Opel Serviceplan.

³ Angebot gilt nur für Privatkunden & gewerbliche Einzelkunden bei Barkauf sowie bei der Finanzierung oder Leasing über die Opel Bank und
bei einem Fahreralter von mindestens 21 Jahren sowie mindestens SF-Klasse 1. Laufzeit maximal 36 Monate, Vollkasko mit 500,– € Selbst-
beteiligung, Teilkasko mit 150,– € Selbstbeteiligung. Gültig nur im Aktionszeitraum vom 15. Januar bis 31. März 2018.
Opel AutoversicherungsFLAT ist für ADAM und Corsa Selection/Basis Modelle ausgeschlossen.

Anzeige

Co.KG
www.opel-froehlich-neuwied.de
www.koblenz-stadtmarketing.de
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Ostern mit der Familie
Beim Frühlingszauber können sich Osterfans mit allen
dekorativen Accessoires eindecken

Wann ist denn endlich Ostern?
Nicht nur Kinder können die span-
nende Eiersuche kaum erwarten –
auch den Erwachsenen liegt das
Familienfest am Herzen. Vor allem
das Basteln und Werkeln im Kreis
der Lieben stärkt den Zusammen-
halt und steigert die Vorfreude.
Pünktlich zum Osterfest lässt die
selbst gefertigte Dekoration das
Haus und die Festtafel in bunten
Farben erstrahlen.

i Zwar wird im Kindergarten flei-
ßig gebastelt, doch mit Mama oder
Oma zusammen macht es doppelt
so viel Spaß. Dreikäsehochs kön-
nen beispielsweise ein Osterkörb-
chen aus Filz oder Wellpappe bau-
en, das man mit Moosgummi und
Tonkarton verzieren kann.

i Beim Verzieren der Eier brau-
chen die Kinder die Hilfe der Er-
wachsenen. Bemalen lassen sich
hart gekochte Eier je nach Alter

mit Fingerfarben oder Filzstiften –
die Farben sollten allerdings le-
bensmittelecht sein. Zudem kön-
nen mit Tapetenkleister, buntem
Papier, Perlen, Sticker oder Woll-
resten Ostereier hübsch gestaltet
werden.

i Kinder wollen bei den Vorberei-
tungen für das österliche Famili-
enfest keine Zuschauer sein, son-
dern aktiv mitmachen. Sie können
Blumen für die Vase pflücken,
Obst für den Nachtisch schnippeln,
beim Staubsaugen helfen, den
Tisch decken oder Ostereier in die
Büsche im Garten hängen. Eine be-
sondere Belohnung für die stolzen
Helfer sind die Figuren der lusti-
gen Osterbande von Kinderscho-
kolade.

i Schon die Kleinsten verstehen,
wie anstrengend es für den Oster-
hasen sein muss, durch Gärten und
Häuser zu hoppeln und all die Os-

tergeschenke zu verstecken. Sie
helfen daher gerne mit, ihm ein
Nest als Rastplatz zu bauen. Auf
Zweigen, Blättern und Stroh kann
es sich Meister Lampe gemütlich
machen und sich mit einer Möhre
stärken. Groß ist die Freude bei
den Kindern, wenn der Osterhase
als Dankeschön für sein schönes
Lager ein Geschenk zurücklässt.

i Kinder in jedem Alter lieben es,
zu kneten: Aus Salzteig lassen sich
hübsche Kränze flechten oder ös-
terliche Figuren formen – der Fan-

tasie sind keine Grenzen gesetzt.
Zur Herstellung der Knetmasse
zwei Tassen Mehl, zwei Tassen
Salz und eine halbe Tasse Wasser
miteinander vermengen. Ausrei-
chend getrocknet, lassen sich die
Werke der Kinder bemalen und an
Verwandte verschenken.

Vieles, was man für ein gelunge-
nes Osterfest benötigt, findet man
auf dem Koblenzer Jesuitenplatz
anlässlich des Frühlingszaubers
vom 16. bis 18. März. djd

Oster-Basteln mit der Familie macht allen Beteiligten einen Riesenspaß.
Foto: djd/Ferrero/thx

Anzeige

peugeot.de/suv-modelle

DIESEL-SORGLOS-GARANTIE2

DIESEL LEASEN
BEI INNENSTADTVERBOT ABLÖSEFREI AUF
PURETECH-BENZINMOTOR UMSTEIGEN

DIE SUV-MODELLE MIT EURO 6D-TEMP-MOTOREN1 UND
DIESEL-SORGLOS-GARANTIE. IMPRESS YOURSELF.

Abb. enthält Sonderausstattung.

Leasingrate

€ 299,– mtl.3
für den PEUGEOT 3008 ALLURE BLUEHDI 130 STOP & START

• Digitales
Kombiinstrument

• Einparkhilfe
vorn und hinten

• Aktiver
Toterwinkelassistent

• Spurhalteassistent

• Mirror Screen
• Leichtmetallfelgen
„Detroit“ 18“

1Je nach Version erhältlich. 2Im Zusammenhang mit dem Leasing-
vertrag der PSA Bank gewährt die Garantie dem Käufer das Recht
zur vorzeitigen Vertragsbeendigung ohne zusätzliche Ablösekos-
ten durch Rückgabe seines PEUGEOT 2008, 3008 oder 5008 mit
Diesel-Motorisierung und Umstieg auf einen neuen PEUGEOT mit
PureTech-Benzin-Motorisierung bei einem teilnehmenden PEUGEOT
Partner, sofern sein Fahrzeug innerhalb der Leasinglaufzeit (bis zu
36 Monate) von einem Diesel-Fahrverbot an mindestens 30 unmit-
telbar aufeinanderfolgenden Tagen/Jahr am Wohnort des Leasing-
nehmers (inkl. eines Umkreises von bis zu 50 Kilometern) betroffen
ist. Das Recht zur Vertragsbeendigung ist ausgeschlossen, wenn das
Fahrverbot durch Maßnahmen wie z.B. Software-/Hardwarenach-
rüstungen von PEUGEOT aufgehoben werden kann. Für Schäden
am Fahrzeug haftet der Kunde nach Maßgabe des Leasingvertrages.
3Für einen PEUGEOT 3008 Allure BlueHDi 130 STOP & START, Lauf-
leistung 15.000 km/Jahr, Laufzeit 36 Monate, Mietsonderzahlung
2.955,– €. Ein Kilometerleasingangebot der PSA Bank Deutschland
GmbH, Siemensstraße 10, 63263 Neu-Isenburg. Das Angebot ist
gültig für Privatkunden bei Vertragsabschluss bis 31.03.2018. Wider-
rufsrecht gem. § 495 BGB. Über alle Detailbedingungen informieren
wir Sie gerne.
Kraftstoffverbrauch in l/100 km: innerorts 4,7; außerorts 3,8;
kombiniert 4,2; CO2-Emission (kombiniert) in g/km: 109. CO2-
Effizienzklasse: A. Nach vorgeschriebenen Messverfahren in der
gegenwärtig geltenden Fassung.

AUTOHAUS FRÖHLICH GMBH & CO. KG
SERVICEPARTNER MIT VERMITTLUNGSRECHT

56073 Koblenz · Moselring 31-33 · Fon 0261-9416041
www.froehlich-mobile.de

www.froehlich-mobile.de
peugeot.de/suv-modelle


.

Kraftstoffverbrauch(in l/100kmnachVO(EG)715/2007undVO(EG)692/2008 inder jeweilsgeltendenFassung): FordEcoSport:
6,2 (innerorts), 4,6 (außerorts), 5,2 (kombiniert); CO2-Emissionen: 119 g/km (kombiniert).

FordStore
Foerster
Autohaus Foerster GmbH

Franz-Weis-Str. 1-3
56073 Koblenz
Deutschland

0261/44011-0
1Gilt für Privatkunden. Gilt für einen Ford EcoSport Trend 1,0-l-EcoBoost-Benzinmotor 92 kW (125 PS), 6-Gang-Schaltgetriebe.

FORD ECOSPORT TREND

€

40,64 cm (16")-Stahlräder mit 205/60 R16 Reifen und Radzierblenden, Außen-
spiegel in Wagenfarbe lackiert, elektrisch einstellbar und beheizbar, mit integrierten
Blinkleuchten, Ford Audiosystem, LED-Tagfahrlicht

Bei uns für

17.990,-1

Abbildung zeigtWunschausstattung gegenMehrpreis.

Jetzt bei uns!

Der neue
Ford EcoSport.
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